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前言

　　随着中国改革开放的不断深入和经济的迅速发展，亟需大批拥有广博的知识基础、懂得市场经济
的一般规律、熟悉其运行规则、掌握必要的管理技能、了解中国企业实情、具有决策能力、创新意识
和开拓精神的管理人才，培养足够数量的这类人才，是我国管理教育界面临的紧迫任务。
　工商管理硕士（Master of Business Administration，简称MBA）教育是发达国家普遍采用的培养高层
次管理人才的重要方式，是大学管理教育的主流，美国每年MBA学位授予人数约占全部硕士学位授予
人数的四分之一。
从1991年开始，我国国务院学位委员会授权清华大学等九所高等院校开展培养工商管理硕士（MBA）
的试点工作，我国的MBA教育正式起步。
1994年起招收MBA研究生的试点院校扩大到26所。
并成立了全国工商管理教育指导委员会。
　　我国工商管理硕士（MBA）教育的目标是培养德智体全面发展，适应我国工商企业和经济管理部
门需要的高层次务实型综合管理人才。
根据这一目标，清华大学经济管理学院在MBA培养试点工作中总结改革开放后十几年来培养高层次管
理人才的经验，借鉴国外优秀管理院校的成功做法，学习国内兄弟院校的长处，对MBA的培养方案、
课程体系、教学内容和教学方法进行了系统研究并不断加以改进和完善，同时陆续编写了一批用
于MBA教学的教材、讲义和案例集。
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内容概要

　　《管理经济学》为工商管理硕士(MBA)学位课程“管理经济学”所编写，也可作为经济管理类本
科生和研究生的教材，同时也适合用作经管类大专班、培训班的参考教材和经济管理人员自学参考用
书。
管理经济学是应用经济学的一个分支，旨在论述企业经营决策中所依据的经济学原理。
内容主要包括：需求函数，需求的弹性分析，生产函数和成本函数分析，生产者优化决策，产品市场
的企业经营决策，定价实践，要素市场与企业决策，非盈利机构的经营决策，以及市场缺陷和政府对
市场的管理。
全书系统运用边际和弹性的概念，注重定性和定量分析相结合的方法。
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章节摘录

　　增量分析定价法最适合于在短期经营条件下，尚有剩余生产能力的企业，因为这时管理费用和固
定成本已经摊派，新增的变动成本不大。
　　增量分析定价法要用得好，须注意以下三点：　　第一，决策引起的利润增量应当是指决策引起
的各种效果的总和。
一个企业要确定某种产品的价格时，不仅要计算这种新产品能带来的利润，还要计算这新产品的销售
而引起的其它相关产品的利润变化。
新产品可能是与原相关产品在需求上是相互替代的，新产品的销路大了，原来那部分的老产品的销路
就要减小，从而引起利润的减少；新产品也可能与原相关产品在需求上是互补的，新产品的上市会推
动原相关产品的销售，引起利润的增加。
在这两种情况下，需要计算的是新产品引起的整个企业利润的变化。
　　第二，在计算利润增量时，不仅要考虑短期效果，也要考虑长期效果。
就是说，不仅要注意当期的利润增量，而且要注意长远的利润增量。
如企业目前生产和销售一种新产品可能有利可图，但从长远来看，它会限制企业中另外一些产品的发
展，在决策时就要考虑它的长远综合效果。
　　第三，由于管理费用和固定成本必须分摊，对于一个企业来说不能所有的定价都用增量分析法来
定价。
当然，所有的定价都用成本加成的方法来定价也是不必要，而且是不合适的。
　　增量分析定价法注意了短期的效益，又考虑了长期的效益，考虑了需求和生产的关系，给企业提
供了一种相对灵活的定价方法，这为企业家灵活应用定价策略，发挥聪明才智提供了广阔的舞台。
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