
第一图书网, tushu007.com
<<中国市场品牌成长攻略IV>>

图书基本信息

书名：<<中国市场品牌成长攻略IV>>

13位ISBN编号：9787301230596

10位ISBN编号：7301230591

出版时间：2013-9-1

出版时间：北京大学出版社

作者：主编：何海明,执行主编：佘贤君

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国市场品牌成长攻略IV>>

内容概要

《中国市场品牌成长攻略》（第四辑）是对当前中国品牌成长历程的一次总结。
被访谈的企业不仅梳理了品牌发展的历程，更是用第三方的专业视角提炼出了品牌成长的规律，透过
专家和媒体的眼睛看清了品牌的发展道路。

CCTV广告中心携十位顶级品牌专家（黄升民、尹鸿、喻国明、刘凤军、黄合水、陈刚、丁俊杰、张
树庭、江明华、倪宁）
五大知名财经记者（《销售与市场》张苒、《国际品牌观察》王纪辛、《新营销》闫芬、《销售与管
理》谢海峰、《经济观察报》朱熹妍）
力推十一家经典品牌传播案例（贵州旅游、燕京、统一、日产、海尔、娃哈哈、雪花、金龙鱼、邮储
、沱牌舍得、太平洋保险）
十一家企业，十一段酸甜苦辣的品牌成长故事并具特色又息息相通的品牌成功模式⋯⋯
与企业家巅峰对话，感受企业成长的喜悦与艰辛，共同揭开企业成功背后的故事。
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作者简介

主  编：何海明，中央电视台广告经营管理中心副主任，中国传媒大学广告学硕士，中国人民大学传
播学博士，长江商学院EMBA。
担任中国广告协会学术委员会副主任、电视委员会副主任，众多国内企业营销顾问。
近年来，带领央视广告经营团队研究品牌案例，主编《中国市场品牌成长攻略（Ⅰ、Ⅱ、Ⅲ、Ⅳ）》
。

执行主编：佘贤君，中央电视台广告经营管理中心副主任，心理学博士，高级编辑，第55届嘎纳国际
广告节评委。

2000年从北京师范大学心理学系博士毕业后，分配到中央电视台广告中心工作至今，先后担任过品牌
总监、策略总结。
2004年出版《电视广告营销》，2011年出版《激活消费者心理需求》。
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