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内容概要

本书是日本著名传播学家山本武利的早期代表作，也是日本广告史研究领域的集大成之作，囊括了报
纸和广告的诞生过程，详尽考察了从明治维新（1868年）到日本战败（1945年）期间日本广告的发展
历程。
本书关于日本广告媒体、广告主、广告代理各领域的重要史实和案例都极具史料价值，从中既可以看
到日本广告业的发展历程，更可以窥探日本消费活动的历史进程。
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