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内容概要

怎样的宣传和设计能帮助产品畅销？
面对产品包装，我们该如何判断它的优劣？
怎样才能拥有顶尖的包装设计创意，并付诸实施？
 负责雀巢公司品牌创意设计40余年的拉尔斯·G.瓦伦廷，以其充满激情的惊人洞察力、多年的实战经
验与创作反思，结合众多国际经典品牌案例，聚焦于常常被低估的沟 通策略元素——包装沟通设计，
提出了诸多新颖的设计观点和实用的操作方法，凝缩成世界上第一本关于包装沟通设计的书籍，引人
深思，也给人以启迪，被誉为设计师、市场人士、广告工作者及沟通领域人士的必读书目。
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作者简介

拉尔斯·G.瓦伦廷 Lars G.Wallentin 出生于瑞典，一个可以说欧洲多国语言的纯欧洲人，一个热情的爵
士迷，还曾经是乒乓球冠军以及业余摄影师，在雀巢公司总部负责雀巢、雀巢咖啡、美极、布宜托尼
、雀巢巧伴伴以及奇巧等几个战略性品牌的创意设计发展，将近40年。
 他现在致力于设计与包装的写作，同时从事各 种消费品公司的咨询工作。
他也是一位著名的包装设计鼓吹者，是众多设计奖项的评审。
他的设计哲学来自于他任教的课程，可以被概括为三个字：简洁、惊奇、综合。
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第二十三课：心得
我们从纯真品牌中可以学到什么？

第二十四课：实例
冰淇淋案例
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