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内容概要

本书从政治经济学的视角，分析全球化市场和信息科技背景下的大型广告活动以及全天候运作的媒体
形态和特点，反映了高科技资本主义社会形态下商品美学的含义和变化。
本书具有很强的现实价值，引领人们从批判的视角看待我们置身于其中的大众消费社会。
本书自出版以来即被视为该领域的经典和标杆之作。
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第一篇福特式标准化大生产下的商品美学导 言／3第一部分／9 1．商品美学起源于交换关系中的矛盾
／9 2．强烈的吸引力成为商业资本主义实现其使用价值的途径／14 3．贵族们追逐爱情、享受奢华和
市民们头脑清醒时的心醉神迷；巧克力、茶、烟草、咖啡／15 4．资本主义的大规模批量生产和商品
转化为货币的问题——批量生产产品的美学／18 5．垄断的首要效果，同时亦作为手段：使用价值(“
品牌”)美学  垄断——类似赝品；为了名称和借助名称而斗争；Rosy诉讼  Rosy Rosy；表现形象的竞争
；赫尔穆特·施密特在政治争论  中的观点仅是为了在人们心目中留下深刻的印象；戈培尔是  品牌专
家／21 6．商品美学的非现实性和与之相对的广告赠品的现实存在性；  商店失窃与广告赠品是一个问
题的两个方面／32 7．垄断的第二个效果：美学方面的革新——使用中的过时现  象；扔掉旧东西，买
进新东西；旧唱片很无聊；领带变得宽大；  自1967年危机以来的男士成衣制造业的出路：还穿灰色套
 装的是胆小鬼；年轻人是理想顾客，因此人人都要被迫变得  年轻⋯⋯／38第二部分／44 1．对感官的
技术控制：概况／44 2．资本主义世界中纯粹的外观拥有更高的地位／46 3．美学抽象和哲学前奏／48
4．商品的美学抽象：外表一包装一广告形象／49 5．对被加以装饰的外表狂热追求的镜像反映，并沉
醉于其中／50 6．被腐蚀的使用价值和它对需求结构的反作用／53 7．以性感的表象为例研究商品美学
的双重意义／55第三部分／58 1．销售对话——买方和卖方的角色面具／58 2．销售者的模式化／64 3
．售卖地点、售卖行为和将商品融入某个体验过程；冲动式购  买和注意力涣散且追求娱乐的大众／70
4．购买者世界的模式化：服装作为包装；爱情的表达；美容品；  体味的去除和功能转化／75 5．男
性的模式化——男性美容品；每天浆洗的内衣；男子气概  的外表形象；男性性器官登上商品舞台／82
6．感性世界模式化的趋势——被迫返老还童的社交天才；使用  青春魅力；居住地的风景就是性的风
景，在那里人们不会老  去，但却会死去／93 7．商品美学，广泛的重要性——“暇步士”牌和某品种
狗的流  行；主体与客体通过商品美学的相互构建；资本主义的自然  史／101第四部分／109 1．西方社
会的商店／109 2．员工入口／114 3．威尼斯的可口可乐信鸽／120 4．“无意义的工作”和“商品意识
”／123 5．无阶级社会表象下占优势地位者的二次剥削和阶级利益／125 6．社会主义所产生的作用，
以及在与之比较中，使得资本主义  的特性得以明晰；幻象工业；普通大众生活层面和国家层面  的再
现；作为虚假社会主义的法西斯主义／127 7．资本占有中的艺术及其作用：广告中的商品诗歌，与之
相对  的是诗人反抗广告时的无能为力；独立资本的代表／144 第二篇高科技资本主义社会的商品美学
导 言／157第一部分／162 1．数字化表象时代的广告／162 2．“形态变化”和“数字虚拟广告”／164
3．旧的和新的；对抗性的交流；为什么不是商品符号学；商品美  学成为商品化学；“使纸张变得美
味的艺术”；雀巢用于饼干  的“Crousti测量仪”和“啪嚓声”／167 4．“品牌”成为美学化的使用价
值垄断；创造品牌成为业务分  支；萨克森州起诉萨克森庄园；革新；品牌之战代替了产品间  的竞争
／171 5．品牌描述成为普遍有效的消费价值承诺；高攀名人显要以抬  高身份；品牌扩张；品牌成为
投资资本；品牌成为“企业标  识”；扩展到主体；将顾客培养成消费者；“校园货币”成为品  牌杠
杆；商品销售；品牌逻辑在政治领域和日常公共生活领  域中的延伸；品牌形式延伸到与之相对抗的
阻力中／175 6．作为商店一店铺聚集一品牌结合体的购物中心；与休闲度假  俱乐部的相似之处；购
物成为伪休闲活动；城市中的一个私  有化的城市；在商店里徒步运动；一种从来不能兑现的诺言； 
Aldi模式；耐克城；连锁书店／180第二部分／189 1．电子商务；为初创企业做营销；dotcom死亡名单
／189 2．怀疑地接受；厌烦广告；在反对广告活动中逃避；商品的边缘  化、；广告成为娱乐／193 3
．广告的实现化问题；谷歌模式；市场推广中的个人化的界面；  许可性广告／198 4．“赤裸进来，
盛装出去”；给主体穿上衣服／203 5．消费主义困境／208 6．商品美学成为全球化的吸引力；去贫穷
的地方旅行／212 7．全球化商品的美学／215第三部分／222 1．市场和媒体的共生现象／222 2．营销
活动的扩张和“出售活动”的转喻／224 3．文化的过度商业化／226 4．从商品美学向使用价值的过渡
／227 5．团结一致地开拓市场／228 6．通过品牌扩张进行迂回广告；赞助行为／234 7．作家的起义对
赞助活动的依赖；在金融危机中的暴露／238第四部分／242 1．批判的衰退和“无条件的服从”／242
2．反对使用价值的简化／247 3．不谈现实／253 4．模拟／255 5．“老百姓的鸦片：每天19：00点”
／257 6．艺术和“全然表象的美学”／258 7．批判重又归来／263注释／269
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编辑推荐

沃尔夫冈·弗里茨·豪格编著的《商品美学批判(关注高科技资本主义社会的商品美学)》从政治经济
学的视角，分析全球化市场和信息科技背景下的大型广告活动以及全天候运作的媒体形态和特点，反
映了高科技资本主义社会形态下商品美学的含义和变化。
本书具有很强的现实价值，引领人们从批判的视角看待我们置身于其中的大众消费社会。
本书自出版以来即被视为该领域的经典和标杆之作。
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