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内容概要

信息时代，视觉传播是一个新的、不断发展的概念，它正在从艺术设计的领域走向大众传播的领域，
透过计算机技术和网络媒介，这个概念原有的内涵悄然发生了变化。
只要谈到“文化产业”、“文化创意”、“网络经济”、“注意力经济”和“眼球经济”，都会涉及
到视觉传播的概念。

那么，视觉传播与视觉思维、视觉传达设计以及视觉文化是一种什么关系呢？
作者将自己十几年的教学工作与社会实践工作的研究成果集合在一起，从学理的角度和应用的角度做
了深入浅出的阐释和解读。
作为一门交叉学科，视觉传播涉及的范围十分广泛，张浩达编著的《视觉传播》内容体现了这—特点
：既交叉又定位清晰。

本书读者层定位在文化管理、文化产业、视觉设计、媒体传播、广告策划和艺术品经营领域工作的人
群，帮助读者打通相关专业领域的思维通道，，使思维和见解更加深刻。
本书也适合在与艺术相关领域学习的学生，以及对艺术相关领域有爱好的朋友，帮助读者以更加专业
的眼光创作视觉艺术作品、读解视觉艺术作品以及由视觉艺术作品带来的社会文化现象。
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作者简介

张浩达，北京大学信息管理系视觉传播学副教授；河北大学新闻传播学院兼职教授；中央美术学院城
市设计学院外聘教授；北京舞蹈学院艺术传播系客座教授；北京信息科技大学人文社科系客座教授；
北京科学技术协会科普信息化专家委员；科学与艺术数字博物馆课题组长；中国科技新闻学会科技传
播研究会副秘书长。

主要教授课程 《视觉传播学》、《视觉元素的动态组合》、《视觉圣经》、《广告学概论》、《广告
实务》等。
 著作：
《新媒体艺术论》高等教育出版社2006年；《简明广告学实用教程》第2版第2次印刷，北京大学出版
社2005年；《广告设计课堂教程》天津人民美术出皈社2005年；《视觉圣经——西方艺术中的基督教
》社会科学文献出版社2001年；《新媒介与网络广告》科学出版社2000年。

省、部级奖励
1.第12届国际信息学奧林匹克竞赛活动，突出贡献奖(作为艺术总监)，2000年，中国科学技术协会颁发
；北京市先进科普工作者，突出贡献奖，2004年北京市科委、北京市科协、北京市人事局颁发。

校级奖励
《广告学概论》课程获得北京大学教学改革一等奖，2004年北京大学颁发；北京大学“正大奖教金”
优秀教师奖，2005年北京大学颁发；《广告学概论》课程获得中国科学院研究生院2006年优秀课程奖
，中科研究生院颁发。
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后记：感谢走过的路
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章节摘录

　　4.视觉记忆引发的思考　　（1）事物的本质　　初中的政治课本就已经向我们强调了认识事物本
质的重要性，但事实上我们在看待问题时又是否真的做到了这一点呢？
我们往往被复杂多变的表象所迷惑，停留在事物的表面，而不去进一步追究事物的内在结构和属性。
俗语有“知人知面不知心”，也是阐明了认识事物难以掌握本质的道理。
这个探究本质的过程之所以难，一方面是缺少科学的方法和行之有效的途径，另一方面还取决于人自
身的意识和思想。
方法可以靠学习和总结得来，但是思想和意识的提升只能靠自己的觉醒和反省。
而这个过程也是十分艰难的，首先要不怕吃苦，其次是要勤奋，懒人将一事无成，最后也是最重要的
是要懂得思考并学会思考。
　　（2）理解和思考　　年幼的我在最初看到那个人体肌肉标本面部的时候，并没有感到恐惧，但
是却不敢多看那双微睁着的眼睛。
现在想来一方面是因为未知世界的科学展示对“我”的强烈吸引战胜了我对“死人”的恐惧；而另一
方面“睁开的眼睛”对于当时相信灵魂存在的“我”又是一种心理暗示，所以才会产生那种矛盾的心
理。
人们在很多时候不能对周围环境做出客观真实的判断，这是因为他们的思想还没受到科学的教化，无
法认识事物的本质和真谛。
科学知识的宣传与普及的目的就在于让人们获取真实的信息，并根据这些信息得出合理的结论。
这对于我们认识世界和改造世界是大有帮助的，所以我们要尊重科学，学习科学，宣传科学。
但是也不要盲目迷信科学，把一切都泛化到科学的范围之内。
尤其在我国大力提倡“科学发展观”的今天，我们要正确理解科学的含义，要对什么是科学的，什么
是不科学的有一个明确的界定，不要误入歧途。
科学本身作为一种社会意识形态也必然会有其历史局限性，所以我们在用科学武装头脑的时候，也应
该看清科学的本质，用客观公正的态度来对待科学，使其为我所用服务于社会。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　视觉传播学具有鲜明的传播学属性，同时也兼具视觉艺术的表现特征，它是对视觉信息的接受与
发布系统及其表现和运行规律的研究，是一门典型的交叉学科。
　　视觉传播学主要研究信息视觉化的问题，其中包括视觉信息的内容，科学的视觉认知原理研究，
也涉及到对受众群体的理性分析和对媒介技术的了解；同时研究视觉表现的艺术规律和传播过程，是
基础性研究。
　　视觉传达设计则是对构成视觉内容的图形、图像设计与表达技巧进行具体研究。
视觉文化主要是对视觉现象进行宏观的结果性研究，研究视觉产品所带来的影响、后果与社会的文化
关系等诸多领域问题。
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