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内容概要

　　《21世纪全国高等院校财经管理系列实用规划教材：市场营销学》以市场营销知识体系的构建为
着眼点，共14章：从市场营销导论入手，阐述核心概念，构建知识体系架构；介绍市场营销环境、市
场调研与预测、购买者行为分析、市场细分和定位，提出市场竞争战略；阐述产品策略、新产品开发
与产品生命周期、定价策略、分销策略和促销策略，以及服务营销和国际市场营销；介绍营销活动的
管理和营销策划。
各章采用“教学目标+教学要求+导入案例+本章小结+综合练习+实际操作训练+案例分析”的编写体
例，有助于学生学习掌握市场营销的基本理论，培养提高学生正确分析及解决市场营销问题的实践能
力、营销决策能力和营销创新能力。
 《市场营销学》可作为高等院校经济、管理类专业本科及专科生的教材，也可作为从事市场营销人员
的参考书。
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