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内容概要

《消费者行为学(第5版)》全面介绍了消费者行为的研究方法、消费者行为的心理学核心、影响消费者
行为的内部因素、文化的不同方面如何影响消费者行为、消费者行为的结果、消费者福利等，并且提
供了消费者行为领域新近最受关注的问题。
《消费者行为学(第5版)》内容精炼，重点突出消费者行为研究的核心方面，教学和实践并重，是一本
非常适合本科生的教材。
本书由韦恩·D.霍伊尔、黛博拉·J.麦金尼斯著，崔楠、徐岚译。
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作者简介

　　Wayne D.Hoyer，美国得克萨斯大学奥斯丁分校McCombs商学院James L．Bayless/William S．Farish
自由企业基金讲席教授、营销系主任，国际知名的消费者行为学者。
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