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内容概要

本书为工业设计专业教材，介绍工业产品造型的理论和设计方法，主要包括工业设计的概念和任务，
工业设计的基本要素和原则，产品的形态造型，色彩计划，工业产品设计方法，工业产品设计与程序
，产品设计中关注的理论与方法，以及工业设计的发展趋势。
书中除讨论工业设计的一般性原理和方法外，还重点探讨了无障碍性设计、障碍性设计和共用性设计
、产品语义学、符号学和产品造型分析。
本书内容翔实，配有大量插图。
　　本书可作为工业设计专业的使用教材，也可供相关专业本科生和产品设计和工程技术人员参考。
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