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内容概要

　　《中国会计评论》秉承学术、中立、公正原则，遵守中华人民共和国的各项法律，参照国际规范
学术期刊的管理和编辑工作方式运行，实行匿名审稿制。
　　本刊主要面向大学会计教育和学术界。
　　本刊内容涵盖（但不局限于）财务会计、管理会计、审计、税务、公司财务管理、会计师职业道
德等领域，以实证研究方法为主导。
本刊也刊登高水平的书评和文献综述性文章。
　　本刊大力提倡国际主流的经验式研究和分析式研究，也欢迎应用案例分析、实验研究、问卷调查
、比较分析等方法的文章。
无论采用何种研究方法，都应当坚持严谨、深入、细致、求实的学术风格。
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文章品牌的市场估值效应与启示法律渊源、投资者保护与财务报告质量——来自全球主要股票市场的
证据竞争战略与竞争信息自愿性披露盈利率变化与审计意见购买的方式企业R&D投资与内部资金——
来自中国上市公司的研究合规性、公司治理与社会责任信息披露学术信息第九届中国实证会计国际研
讨会征文通知
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章节摘录

插图：市场在估值活动中不仅考虑传统的会计账面价值和当期赢利水平，而且还会考虑现有会计报表
中尚不体现的无形资产，比如品牌。
这一研究发现对改进我国现有的国有企业考核机制有很大的参考价值。
国资委现有的考核和薪酬机制主要依赖于传统的会计指标，如净资产收益率和国有资产的保值增值。
‘而按现行会计准则，包括品牌在内的自创无形资产的价值在财务报表中几乎没有任何反映。
这种考核机制鼓励了企业的短期行为，使企业缺乏品牌和技术创新的动力，难以建立起长期竞争力，
成为困扰国企发展的主要诟病之一。
根据本研究的结论，缓解这一问题的思路主要有两条：其一，加速国有企业整体上市的步伐，将绩效
考核从依赖会计指标为主逐步调整为既反映财务指标又反映自创无形资产的股票价值表现为主；其二
，对未上市企业的考核，应考虑引入品牌忠诚度、客户满意度等非财务指标。
本文的研究结果也对如何正确理解市盈率以及如何做出正确的投资决策提供了新的思路和经验证据。
高市盈率被广泛看做用来测量股市泡沫风险的一个重要指标。
然而，就个股而言，高市盈率是否就一定意味着泡沫？
虽然我们不能排除这种可能性，但本文的研究结果表明品牌这一无形资产也能在一定程度上导致高市
盈率。
因此，在投资决策和监管活动中不能机械使用市盈率指标。
最后，本研究发现品牌所有权归属母公司或大股东会导致其估值效应下降，这不仅表明投资者是理性
的，也说明证监会要求大股东要尽量将品牌注入上市公司的相关规定是合理的。
对大股东而言，在全流通的背景下，将品牌注入上市公司能够充分体现其对企业的价值，更好地为全
体股东创造财富。
因此，将品牌注入上市公司可能是一个共赢的局面。
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编辑推荐

《中国会计评论(第8卷·第3期·总第21期)》是由北京大学出版社出版的。
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