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内容概要

　　本书以论题研究的目的和意义为起点，阐明电视传播与社会核心价值的关系，并借鉴西方社会核
心价值建设的理论与实践经验，说明电视传播在中国经济、政治、文化发展中的重要作用。
在此基础上，全面论述了电视新闻、社会教育、文艺娱乐、信息服务类节目在实现社会核心价值方面
的重要地位、作用和途径。
同时本书还提出要进行体制改革创新，实现当代电视文化的转型，构建新型的电视和谐文化，以促进
社会主义核心价值的实现。
　　本书具有理论性、学术性、开创性、实践性特征，对如何坚持中国特色社会主义电视发展道路具
有科学性、前瞻性意义，对如何坚持中国电视健康协调发展具有重要的指导作用。
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工作者。
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章节摘录

　　第一章　电视传播与社会核心价值　　“价值”是马克思主义思想体系中一个基本而重要的概念
，通常是指凝结在商品中的一般人类劳动的结晶，属于经济学的范畴。
在“社会核心价值”概念中讨论的价值，并不完全是一个经济学范畴，而是属于关系范畴。
“‘价值’这个普遍概念是从人们对待满足他们需要的外界物的关系中产生的。
”①价值是由主体的需要和客体的属性及功能两者之间的统一关系构成的，只有在主体的需要与客体
满足主体需要的特定现实关系中，才谈得上有无价值问题。
它反映了主客体双方的需要与被需要、被满足与满足的关系。
从价值的本质规定看，价值的构成包括主体的需要、欲求和客体的属性、功能以及主体与客体统一的
现实基础——实践。
某种物品、形制、规范或活动具有使用价值，能持久地发挥它对于人的有用的功能，就能受到人们的
欢迎，具有恒久的生命力。
　　在一个社会中，价值是多元化存在的。
社会中有不同的阶层、族群、团体等等，必然有与之相应的价值，它们构成了一个社会的价值体系。
但是在多种价值并存的社会中，必然有起着主导作用的处于统治地位的价值，也就是核心价值。
一个社会的核心价值并不是只有一个，它们是多层面、全方位地发挥作用的，众多的核心价值一起就
组成了核心价值体系。
在一个社会中，价值并不是一成不变的。
随着时代的变迁，社会的各种价值也会相应地发生变化。
但是核心价值是基本不变的，它始终贯穿在价值的变化过程之中，居于主流地位，始终引导着整个社
会的价值取向，协调不同价值的差异，抵御反面价值的侵袭。
　　“新社会的诞生往往以核心价值体系的形成为先导。
社会的稳定发展也往往以核心价值体系的形成为支撑。
核心价值体系不仅作用于经济、文化、政治和社会生活的各个方面。
　　⋯⋯
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