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内容概要

　　在党中央、国务院的正确领导下，在各地区、各部门和广大企业的共同努力下，2007年我国品牌
经济取得了巨大的成效。
在这一年，世界经济的发展与国际交流的深化为我国品牌经济的发展营造了良好的外部环境；国内经
济的增长与国内市场的国际化趋势为我国品牌经济的发展打下了良好的经济基础；各有关部门和各级
政府对发展品牌经济的重视，促进了我国品牌经济的发展；企业品牌意识和自主创新能力的增强，支
撑着我国品牌经济的发展；消费者选择权的扩大和全社会对我国自主知名品牌建设的关注，推动了我
国品牌经济的发展。
　　本《报告》是在大量调查研究的基础上形成的，采取了文献研究、案例调查、比较分析和定量研
究等方法，在内容上力求理论联系实际，在研究中坚持开拓创新，希望能对实际工作、教学科研和舆
论宣传有一定的指导作用和参考价值。
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章节摘录

　　第一篇　总论　　在党中央、国务院的正确领导下，在各地区、各部门和广大企业的共同努力下
，2007年我国品牌经济取得了巨大的成效。
在这一年，世界经济的发展与国际交流的深化为我国品牌经济的发展营造了良好的外部环境；国内经
济的增长与国内市场的国际化趋势为我国品牌经济的发展打下了良好的经济基础；各有关部门和各级
政府对发展品牌经济的重视，促进了我国品牌经济的发展；企业品牌意识和自主创新能力的增强，支
撑着我国品牌经济的发展；消费者选择权的扩大和全社会对我国自主知名品牌建设的关注，推动了我
国品牌经济的发展。
　　目前，我国品牌发展已经形成了多层次的梯度发展态势，既有联想、海尔一类的国际品牌，又有
中国驰名商标、中国名牌、中国出口名牌以及中华老字号一类的国家级品牌，同时还有大量的省、地
、县一级的区域性品牌。
从中央政府支持的角度来看，要着力抓好国家级品牌和国际品牌的培育与促进。
所以，在以下实证分析中所述“品牌”主要指国家级以上品牌。
　　一、2007年我国品牌发展情况的总体回顾　　（一）品牌经济时代与我国品牌经济的发展　　1.
　我国品牌经济发展的国际环境　　（1）世界经济发展中的全球化趋势进一步加快　　21世纪以来，
世界经济发生的最显著变化之一就是经济全球化的趋势加速发展。
这一趋势给世界经济发展注入了巨大的活力和增加了新的动力，并不断改变着世界经济面貌和世界力
量的对比。
　　经济全球化把发达国家的技术、资金和管理经验与发展中国家的资源、廉价劳动力和市场最大限
度地聚合在一起，形成促进世界经济增长的主要推动力量。
经济全球化使各种力量和各种因素相互依存和交互作用不断加深，从而促使各种资源和生产要素在全
球的配置进一步优化，企业进行跨国经营活动迅猛发展。
国际贸易快速增长，贸易和投资自由化趋势进一点发展，在经济全球化的推动下，关税和非关税贸易
壁垒进一步拆除，资金和商品在流动中将产生更低　大的效益。
　　⋯⋯
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