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内容概要

本书采用中国本土的案例和现象讲解市场调查与预测的基本理论和方法，用严密的逻辑体系，形象的
图表说明，深入浅出的语言风格，较强的可操作性，真实的调查数据和案例，增强其科学性和可读性
。
 本书适合于大学本科学生、市场营销专业方向的研究生作为教材使用，也适合于从事营销理论研究的
人士作为方法论的入门书使用。
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