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内容概要

本书用大量鲜活、生动、真实的案例释了我国中小企业如何快速、健康成长的有效途径。
这些案例有的来自以蒙牛为代表的我国一些优秀企业快速成长的经验，有的来自作者作为我国知名的
策划人和企业从事企业管理和咨询服务的实操经验以及其所服务的企业客户的第一手资料。
其中没有深奥的道理，都是来自于一线实践，是经过检验的企业真经；有些观点，可谓一字千金，经
过您的活学活用，能为您创造数十万乃至千百万的价值。
    本书共七章，分别是“胸怀祖国，放眼世界”的大市场营销战略、“重在支配，不求拥有”的社会
资源整合观、“虚拟卖方，模式经营”的原始积累定律、“抢占心智，定位品牌”的竞争优势原理、
强烈的广告宣传意识、企业文化也是生产力、思路决定出路。
全书图文并茂，通俗易懂，读后掩卷而思，获益良多。
    本书适合于企业高层团队、营销经理人、广告经理人以及其他有意创业的读者阅读。
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作者简介

孙先红，蒙牛乳业发起人之一，内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司董事，中国航天基金会及中央电视台
策划顾问，中国十大杰出营销经理人，中国十大策划专家，中国十大营销操盘手，中国先行品牌策略
机构顾问。
他为蒙牛乳业提出了创第二品牌、建中国乳者的战略营销思想，并以蒙牛就是
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书籍目录

序言第一章  “胸怀祖国，放眼世界”的大市场营销战略  战略决定一切  做全国市场  “强”与“大”
的辩证法  人才不求最好，但求适用第二章  “重在支配，不求拥有”的社会资源整合观  企业家要有整
合资源的思维和方法  整合是互利共赢  虚拟卖方市场理论  推拉结合第三章  “虚拟卖方，模式经营”
的原始积累定律  虚拟卖方卖未来  消费者心智资源  消费者定位与消费者心智阶梯  不同企业虚拟市场
的模式化经营第四章  “抢占心智，定位品牌”的竞争优势原理  营销消费者内心资源  和消费者真诚沟
通  换个品牌天地宽  消费者的品牌分类——自我满足和满足别人  经营品牌就是经营消费者认同第五章
 强烈的广告宣传意识  长不大的孩子——企业不重视宣传的结果  强调宣传意识的四种观点第六章  企
业文化也是生产力  企业的快速成长需要优秀的企业文化  靠制度养成文明习惯  没有任何借口的执行力
文化  情感双轮驱动——刚柔相济第七章  思路决定出路  “人有多大胆，地有多大产”的大市场  “人
人为我，我为人人”的整合观  抢占党消费者的心智资源  顾客价值原则是营销的核心
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媒体关注与评论

　　这里说的不是教要式的管理，而是想证明在特定的条伯下——“人有多大胆，地有多大产”是可
以做到的；这里写的不是传统的管理方式，而是演绎了一个简单的数字公式——一加十、十加百、百
加千千万；这里使您茅塞顿开的是一个个真实客观的案例——既是思想的胆识，也是行动的见识。
　　写这本书，其实就是想和大家一起交流在企业经营过程中的思想方式和行为模式，我们的体会是
，做管理（营销 ）的人千万不要迷信任何专家，也不要太迷信书本。
谁是我们最好的老师？
消费者；谁是我们最好的专家？
还是消费者。
唯有消费者，才是我们学习的对象和崇拜的偶像。
 离消费者越近的经理人越优秀，离市场越近的企业越杰出。
　　心有多在，舞台就有多大，而我们的目标是超越舞台。
　　继畅销书《蒙牛内幕》之后的又一力作！
　　《蒙牛内幕》告诉您一个企业成功的哲学，而本书旨在揭示中小企业快速健康成长的秘密。
也许您的企业就是下一个蒙牛 、小肥羊，下一个成长冠军！
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