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内容概要

本书内容主要包括三大部分，第一部分主要介绍市场营销的概念和观念，分析市场的基本方法和进行
市场营销的基本策略；第二部分介绍营销组合策略；第三部分介绍营销管理的基本方法，同时也介绍
了近年来市场营销的新理论。
在内容安排上，本书增加了大量的案例和阅读资料，课后有习题和实训内容，符合高职学院的教师实
际教学和学生自主学习的需要。
    本书适合各类高等职业学院、高等专科学院、成人教育高等专科学院和本科大学的二级职业学院经
济管理类专业及相关学生使用，也可以用于企业、公司管理人员的培训及各类自考学生使用。
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