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内容概要

面对机遇与挑战，中国电影企业的发展战略选择成为决定其生存与发展的关键。
在资源与市场互动的动因模式基础之上，本书提出了中国电影企业的产品类型化、市场院线化及结构
网络化发展战略，为产品、市场和结构的协同发展提供了一个整合性框架，构成中国电影企业发展的
点一线一面态势。
本书可供电影产业、文化产业及企业管理等相关领域的实践者与研究者参考。
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