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内容概要

全书从运输的经济理论、物流运输技术及运输企业管理三个部分对物流运输中涉及的理论、技术、管
理进行阐述。
    第一部分：以经济理论为基础，主要讨论如何实现运输资源的良好配置，包括运输经济理论、运输
市场及运输的需求和供给，以及不同运输方式的技术经济特性，为企业进行运输决策提供重要的理论
依据。
    第二部分：从物流企业的运输部门或运输企业的实际技术需求出发，阐述了在运输过程中（如配送
运输、零担货物运输以及国际货物运输等）涉及的技术，并用运筹学的方法，为企业进行各类运输决
策提供了重要的技术保障。
    第三部分：从物流企业的运输部门或运输企业在实际运作的管理过程中存在的问题出发，包括运输
管理、实际运作及企业的绩效考评三大方面。
为企业进行运输管理及运作，提供了重要的操作方法。
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作者简介

张旭凤，女，31岁，1994年毕业于同济大学非金属材料专业获得工学学士学位，1997年毕业于武汉工
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出版过多部物流
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章节摘录

　　市场属于商品经济的范畴。
它的形成和发展以社会劳动专业化分工协作为前提，以商品交换为基础，以经济利益关系为本质。
运输市场作为整个社会市场体系的细分类，除具有一般市场的共性外，还具有其自身的特殊性。
　　一、市场和市场的构成　　市场是商品经济发展的产物，市场的概念也是随着商品经济的发展而
发展的。
最初的市场主要是指商品交换的场所。
因为在人类社会初期，生产力水平很低，能进入交换的产品极少，交换关系也十分简单，生产者的产
品剩余时，就需要寻找一个适当的地点来进行交换，这样就逐渐形成了市场。
随着生产和社会分工的发展，商品交换日益频繁，人们对交换的依赖程度也日益加深，从而使他们各
自的产品互相成为商品，互相成为等价物，使它们互相成为市场。
在这里．交换关系复杂化了，市场成为不同生产者通过买卖方式实现产品相互转化的商品交换的总和
。
因此，市场这一概念明显包括双重含义：其一是商品交换的场所，这是进行商品交换的必要条件，没
有一定的场所，交换就无法进行；其二是一切商品交换关系的总和，即从事商品生产和交换的生产者
、经营者以及商品的消费之间错综复杂的交换关系的总体。
　　从企业市场经营活动的角度看，市场作为商品交换的场所，不仅泛指空间的含义，而且还含有强
烈的时间概念。
随着商品交换的发展和市场范围的扩大，市场的时间概念越来越重要。
及时生产和适时交换，可以使商品生产者、经营者在市场上迅速实现商品的价值。
从市场经营活动的角度出发，企业是以买方为侧重点来研究市场的。
正是在这个意义上，市场可以定义为“一种商品或劳务的所有潜在购买者的需求总和”。
在市场经营活动过程中，从事经营的买卖双方存在着实物和价值的经济联系。
这种经济联系体现着双方的经济利益。
因此。
从整体来考察，市场必须具备以下要素：　　1．市场的主体要素，即从事市场交换活动的当事人，
包括生产者、经营者和消费者。
他们在市场活动中的地位和作用不同，参加市场活动的目的不同，具有各自独立的经济利益。
生产者与经营者参加市场活动是为商品找到合适的购买者，而消费者则是为了购买合适的商品。
在供不应求的卖方市场态势下，消费者处于不利地位。
要使市场交换活动顺利进行，必须正确处理好交换双方的经济利益关系。
　　2．市场的客体要素，即能够满足消费者某种需要的一定量的商品或劳务，这是构成市场的物质
基础。
　　3．市场交换行为要素，即在交易活动中各方面主体所采取的交换行为，是人的主观意识的外在
表现。
在商品交换活动中，买方和卖方各有不同的目的和要求，这些要求必须形成双方都接受的交易条件，
如共同接受的价格、付款期限、付款方式等，交易才能进行。
市场交换的行为要素就是使各方面的主观意识趋向一致的行为。
为了保证商品交换活动取得成功，要求卖方的商品要适销对路、价格适宜，并能提供良好的销售服务
；要求买方（包括团体和个人）必须具备一定的购买力和购买欲望。
　　上述三要素构成了整个市场，缺少其中任何一个，市场活动就无法进行。
这三个要素构成市场的矛盾运动，制约市场规模，决定市场的基本状况及其发展趋向。
　　二、运输市场的含义　　运输市场是运输生产者和运输需求者之间进行运输交易的场所和领域，
是运输活动的客观反映。
狭义的运输市场是指运输承运人提供运输工具和运输服务，来满足旅客或货主对运输需要的交易活动
场所，及进行运输能力买卖的场所。
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广义的运输市场是指一定地区对运输需求和供给的协调与组织，包括一定的女易场所、较大范围的营
业区域和各种直观或隐蔽的业务活动。
具体来说：　　(一)运输市场是运输产品交换的场所，也就是买卖双方发生联系和作用的地点　　这
个意义上的运输市场是一个地理概念，通常理解为运输产品交易的场所。
例如，某些特定的运输产品交易点。
　　(二)运输市场是运输产品的流通领域　　运输活动本身是社会生产在流通领域的继续。
然而，运输产品本身也需要在市场上交换(虽然它是无形的)。
这个意义上的运输市场反映的是运输市场上的交换关系和经济联系的总和。
它强调运输产品的交换，以及伴随着这种交换构成所产生的信息流、货币流等等，从而突出运输市场
产品对社会再生产以及运输生产的调节功能。
由于每一个运输产品的提供者都与同类产品的提供者发生联系，他们又与不同商品的生产者、中间商
或消费者发生联系，因此作为运输企业，必须要研究运输市场上的各种关系，才能适应市场的变化和
发展。
　　(三)运输市场是运输产品供求关系的总和　　从这个角度认识和分析，运输市场是由劳务、资金
、设备、技术、信息等供给和需求所构成的。
这个意义上的市场概念强调的是买方、卖方力量的对比结合。
“买方市场”、“卖方市场”就反映了这一概念下供求力量的对比结果。
根据买卖双方在市场中的地位和供求态势来分析运输市场，是掌握市场变化的一个十分重要的方法。
企业要根据市场供求规律来调节其生产和经营，了解市场的供求与变化的态势显然是一项基础工作。
　　(四)运输市场是在一定时空条件下对运输产品的需求(现实需求和潜在需求)总和　　对运输产品
的需求总和是由运输需求者群体表现出来的，它包括现实需求和潜在需求，当人们说“中国的运输市
场很大”时，并不是指运输产品交易场所的大小，而是说“中国对运输产品”的需求很大。
今天，在论及运输市场问题时，更多的是指这一层面上的运输市场。
　　三、运输市场的构成　　运输市场是一个多层次、多因素的集合体，它由多项要素构成。
构成运输市场的因素主要包括：　　1．运输需求者　　这是具有现实或潜在需求的单位、组织和个
人。
运输需求者是构成运输市场的重要因素。
运输需求者的总体数量以及单个运输需求者的需求状况决定运输市场的总体需求规模。
在分析运输需求这一概念时，有必要区分运输需求与运输需要之间的差别。
在经济学中，“需求”和“需要”是两个不同含义的概念，需要是一种要求和欲望，是人们在没有得
到某种满足时的一种感受状态；需求则是消费者在一定时期内愿意并且能够购买的某种商品和劳务的
数量。
需求这一概念包括两个方面的规定，一是消费者的购买意愿，二是消费者的购买能力。
对商品的需求是以消费者的购买意愿为前提，消费者如果具备实际支付的能力，但无购买意愿(例如倾
向于储蓄)，就不能形成需求。
购买意愿又是以实际支付能力为约束条件的，也不能形成需求。
由此看来，运输需求是指有支付能力的运输需要。
或者说愿意并且能够购买人或货物空间位移的数量表现。
　　⋯⋯
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