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内容概要

本书通过对大众文化的综合考察来对说服性传播加以介绍和说明，其内容涉及政治、大众媒介、广告
以及信息高速公路等方面。
书中配有丰富的视觉材料，与说服理论、相关研究和伦理问题有机地结合在一起，以帮助学生学会使
用批判的眼光来看待这些现象。
本书三十多年前首次出版，是美国最有影响的一本说服学教科书，自问世后一再修订再版，至今已出
到第十版。
  　本书三十年盛行不衰，因为它既具有权威性，又是普及读物：既可当作大学教科书，又可供各行
各业的读者随手翻阅，开卷获益。
如作者所说，他写这部书的目的是帮助读者成为聪明而讲道德的说服者，同时又是具备批判能力的、
头脑清醒的被说服者。
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作者简介

查尔斯·U·拉森，拉森博士自1968年起就在北伊利诺依大学从事教学工作直至2000年退休。
其后的两年中，他以荣誉退休教授的身份继续在该校授课。
拉森博士于2001年成立了一家广告公司，现在致力于该公司的经营运作。
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