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内容概要

本书描述了大众媒介影响个人的思维和感知的强大力量，围绕其与新闻、广告和政治相互影响、互为
依托的密切关系，从互动的角度对四者进行了审视，对它们之间错综复杂的联系进行了系统的分析和
阐释。
书中提供了多种方法，用以帮助读者对媒介信息进行性批判性分析，包括案例研究、最新数据分析、
媒体热点问题讨论等。
本书还密切关注相关领域的变革，将互联网与新闻、广告、政治的互动纳入了研究范围。
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作者简介

凯瑟琳·霍尔·贾米森，美国宾夕法尼亚大学安尼伯格学院国家政策中心主任、传播学教授，是美国
公认的政治宣传领域的专家。
她出版了多种著作，并多次获得研究基金和津贴。
她一直担任哥伦比亚广播公司、美国有线新闻网等媒体的评论员。
她的著作还包括《肮脏的政治》、《
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