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内容概要

本文运用实证分析与规范分析相结合的方法，对中国旅游消费问题进行了深入研究，丰富和发展了旅
游经济理论和消费经济理论，抽象出对中国旅游业及旅游消费有指导意义的理论观点及对策思路。
    重点阐述了旅游业的综合性、生产性和商品性，揭示了中国旅游消费问题的特殊性；分析了中国旅
游消费市场的特点，揭示了现阶段中国旅游消费发展面临的主要问题；论述了经济发展总体水平、产
业结构高级化和生活方式的变革，特别是国家城市化水平对旅游消费潜量的形成和释放所起的决定性
作用，并对此进行预测；阐明了旅游消费作为国民经济新的增长点可以适度超前发展，发挥先导作用
；分析了中国旅游消费品市场均衡问题，提出了开发与投资、客源与偏好、供需与竞争的决策导向；
指出要正确认识和处理旅游消费与人口、资源、环境的两重性，坚持可持续发展战略；提出要发挥后
发优势，加强政府的宏观调控，深化旅游体制改革，使中国跻身世界旅游强国的对策。
    本书适合旅游专业的学生和旅游业实际工作者阅读。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国旅游消费研究>>

作者简介

宁士敏，北京大学经济学博士、高级经济师、律师；曾任伊春市秘书长、副市长、市委常务副书记；
现任黑龙江省旅游局局长。
曾主持国家级、省部级攻关课题项目；撰写、主编出版《中国林业企业干部读本》、《林业企业管理
概论》、《世界旅游经济文化大典》等专著和书籍，与人合作出版《市场经济与领导科学》、《中国
领导科学——组织卷》、《人的素质开发研究》等书；发表学术论文近百篇，有多篇刊载在国家经济
类核心刊物上；多次获省部级科技成果和社会成果奖。
近年关注中国旅游经济发展，在理论与实践研究方面取得重要突破。
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