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内容概要

本书分4部分8章，从基础理论讲起，阐述了伦理道德与商务经营的关系、现实商务活动中的伦理道德
准则等。
具体包括：商务中的伦理原理、商务与市场、商务及其交换（生态学与消费者）、商务与它的内部支
持（雇员问题）等内容。

    本书具有简洁、明了的写作风格、充足的论据、详实的案例、现代的数据及统计方法。
旨在向学生介绍相关的用以解决现实商务过程中道德问题的伦理概念；帮助学生提高应用伦理概念进
行商务决策所必须的论证及分析能力；调查引发商务伦理道德问题的社会及自然环境因素等。
本版新书具有如下特色：在前一版理论框架的基础上将内容进行了全面调整，加入了新的讨论、例子
、表格、数据、插图、统计表等；将全书的重点放在互联网和伦理学上；在每章的末尾新增了案例；
还提供了一些可供查询的网络资源，鼓励学生自己去获取更即时的数据和统计表。

    适用性：适合本科一年级新生、研究生和MBA商业伦理及商业和社会类课程，还可作为各企业、公
司管理人员的培训教材和参考书。

    畅销性：本书自问世以来被耶鲁大学等欧美、澳地区的上百所大学采用为教材，经国内专家审定为
优秀教材并推荐给国内读者。
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书籍目录
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