
第一图书网, tushu007.com
<<营销新世纪与思想对话>>

图书基本信息

书名：<<营销新世纪与思想对话>>

13位ISBN编号：9787301052525

10位ISBN编号：7301052529

出版时间：2002-1

出版时间：北京大学出版社

作者：郑学益

页数：250

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<营销新世纪与思想对话>>

内容概要

　　《营销新世纪：与思想对话》两军相逢智者胜。
新世纪营销，智者领先，思想制胜。
《营销新世纪：与思想对话》共分“从勤营销到懒营销”、‘从硬营销到软营销“、”从‘手段人’
营销到‘目的人’营销”、“从营销科学到营销艺术”、“从传统营销到创新营销”五编，在营销思
想、营销艺术、营销创新、营销中“人”的角色转换以及团队合作等方面赋予市场营销以新内涵、新
活力、新颖独到的理论见解和典型翔实的案例分析为企业营销决策者和研究者提供了新启迪、新思维
、新创意。
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作者简介

　　郑学益，男，1953年12月生，北京大学经济学院副院长、教授、博士生导师，北京大学市场研究
中心副主任、北京大学海外华人经济研究中心秘书长。
1978年2月作为高考制度改革恢复后的第一届大学生考入北京大学经济系，大学毕业后考取研究生
，1984年获经济学硕士学位。
现为北京大学经济学院副院长、教授、博士生导师，兼任北京大学市场经济研究中心副主任、海外华
人经济研究中心秘书长，并担任国家教育部经济学学科教学指导委员会委员兼秘书长 、中国经济思想
史学会副会长。
目前至力于传统经济思想与现代企业管理及市场营销、海外华商文化等领域的研究，在理论与实践紧
密结合上具有独到之处，以管理思想、营销思想作为研究的出发点和中心内容，为一些省市和青岛海
尔集团、北京粮食集团、长城葡萄酒公司等众多企业做过演讲，策划和咨询。
 主要代表作有：《走向世界的历史足迹》 《商战之魂》《营销新世纪与思想对话》 《再建中国管理
学》《港台企业家经营管理文化》 《知识营销》在《经济学家》、《北大学报》、《经济科学》等刊
物发表过100多篇学术论文。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<营销新世纪与思想对话>>

书籍目录

第一编 从勤营销到懒营销第一章 勤蚂蚁与懒蚂蚁第二章 盘整与出击第三章 国际观与本土化第四章 单
亮与多亮第二编 从硬营销到软营销第五章 软扩张与硬扩张第六章 攻心为上第七章 算盘与《论语》第
八章 经营“思想”第三编 从“手段人”营销到“目的人”营销第九章 “手段人”与“目的人”第十
章 善将将第十一章 臭皮匠与诸葛亮第十二章 情商与智商第十三章 和为贵第四编 从营销科学到营销艺
术第十四章 真、善、美第十五章 思维的魅力第十六章 有形与无形第十七章 工笔与写意第五编 从传统
营销到创新营销第十八章 模仿与创新第十九章 加减乘除第二十章 时间价值和数量价值第二十一章 特
色与本色附录1 重视和发展中国的管理科学附录2 龙腾十年 谁民比尔?盖茨攀肩附录3 研究企业家附录4 
现代企业经营管理新理念附录5 民营企业家 决胜新世纪
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