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内容概要

为了应付国际竞争的压力和解决我国公共关系业界存在的问题，帮助我国企业界和社会公众正确理解
、运用公共关系，加强对公共关系地位和作用的认识，推动我国公共关系的健康、快速发展，本书从
企业经营管理的角度，对公共关系的理论和实务进行研究和探讨。
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