
第一图书网, tushu007.com
<<品牌管理>>

图书基本信息

书名：<<品牌管理>>

13位ISBN编号：9787300159041

10位ISBN编号：7300159044

出版时间：2012-6

出版时间：中国人民大学出版社

作者：张平淡 编

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<品牌管理>>

内容概要

　　《通用管理系列教材&middot;市场营销：品牌管理》遵循品牌管理的一般流程，即从品牌规划、
品牌传播、品牌提升、品牌评估等出发，全面而系统地介绍品牌管理的内容、方法、步骤及实践，并
介绍品牌管理相关研究现状及最新进展。
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作者简介

　　张平淡，北京师范大学经济与工商管理学院副教授，MBA中心主任。
长期从事战略与营销、环境政策与管理领域方面的研究。
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