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内容概要

　　《全国中小企业经理人证书考试·全国高等教育自学考试中小企业经营管理专业指定教材：网络
营销与渠道管理》是国家中小企业银河培训工程推荐教材，是全国中小企业经理人证书考试、全国高
等教育自学考试中小企业经营管理专业指定教材。
本教材共分9章，内容包括：网络营销概述，网络营销平台，网上市场选择，网上产品策略，网上价
格策略，网上促销策略，网上营销渠道策略，营销渠道设立，营销渠道管理。
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