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内容概要

　　《经济管理类课程教材·金融系列：国际金融（第4版）》有4大特点：
　　1.教材实行本土化。
为了更快地与国际接轨，许多入主张采用“拿来主义”原则，直接引进国外的教材。
实践证明，我国与发达国家相比，国情不同，文化背景不同，思维方式不同，语言表述方式不同，广
大的专家教授一致认为：我们培养的是中国金融人才，是为中国的金融服务的，教材还是本土化为宜
。
在了解我国现况之后，再学习国外的知识。
把中国的背景知识与国际接轨才是我们最需要的。
该套教材均为本土原创作品。

　　2.精选作者，保证教材质量。
金融与国家的政策联系紧密，应用性强，培养的学生既要懂理论又要会应用，既要与国际接轨，又要
考虑中国的国情。
该套教材涵纳全国“政产学研”方面的作者，从源头上保证了这套书的质量。

　　3.要始终保持教材的“精”与“新”。
现代金融日新月异，课程设置不断变化。
该套教材根据形势的发展，不断推出新课程教材，并不断修订、完善。

　　4.形式多种多样，方便教材使用者。
书中每章都设有“本章小结”、“本章要点”、“本章关键术语”、“本章思考题”和“本章练习题
”等栏目，此外，各书还有配套的“学习指导书”，方便读者学习和使用。
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作者简介

陈雨露，金融学教授、美国艾森豪威尔基金高级访问学者、富布赖特基金高级访问学者。
现任北京外国语大学校长，兼任中国国际金融学会副会长，中国金融学会副秘书长、常务理事；人事
部“新世纪百千万人才工程”国家级人选，获全国优秀博士学位论文指导教师奖等多项国家级、省部
级奖项。
主要研究方向为开放经济下的金融理论与政策、国际资本市场等。
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章节摘录

版权页：插图：4.市场需求扩大市场份额是跨国投资的主要目标和动力之一。
对目标市场需求量预测的准确程度，是跨国公司资本预算决策中最重要的考虑因素。
然而，要准确预测未来的市场需求却是异常困难的事情。
这跟前面我们讲到的汇率预测有异曲同工之处。
通常的做法是通过预测公司在目标市场可能占领的市场份额大小，推算公司未来的产品销售量。
对市场份额的预测有几种方法：一是利用目标市场的历史数据，例如，以目标市场中现存外商在进入
该市场时达到的市场份额为依据，剔除个性差异后进行估算。
利用这种类比方法，受到目标市场外商企业数目的影响，以及目标市场的市场结构和成熟程度的影响
，也不能指望有太高的准确性。
二是聘请专业投资咨询机构，请它们提供详细的目标市场分析报告，包括宏观、微观因素以及行业、
市场竞争者的变化、市场份额变化等。
不过跨国公司也不能完全依赖这些专业咨询报告，只能将之作为一个重要的参考。
5.产品的市场价格产品的市场价格是决定投资收益的关键因素。
销售价格是否稳定？
会不会出现激烈的价格战？
公司产品在价格的动态变化中能否保持竞争优势？
价格下降到什么程度公司将不得不退出目标市场？
这些都是跨国公司制定资本预算时必须考虑的问题。
对产品未来价格的预测方法可以采用同一市场中竞争产品的价格作为参考，但这种方法主要适用于价
格的短期预测。
对于长期的投资项目而言，不仅需要预测近期的市场价格，还要考虑和预测整个项目执行期内的价格
水平。
长期内影响价格水平的因素既多又复杂，通货膨胀、经济周期、收入政策、产业结构、消费习惯等等
都是重要的影响价格的因素。
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