
第一图书网, tushu007.com
<<品牌管理>>

图书基本信息

书名：<<品牌管理>>

13位ISBN编号：9787300139142

10位ISBN编号：7300139140

出版时间：2011-6

出版时间：中国人民大学出版社

作者：崔校宁 编

页数：296

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<品牌管理>>

内容概要

崔校宁编著的《品牌管理(全国高等教育自学考试中小企业经营管理专业指定教材)》系统全面的介绍
了企业品牌管理和质量管理相关知识，本书实用性强，适用面广，涵盖了中小企业管理诸多方面。
无论是处于创业、成长、成熟等不同阶段的中小企业经理人，还是处在不同管理岗位的中小企业经营
管理者，都能通过本套教材全面系统地学习，掌握现代中小企业经营管理的基础知识和基本技能，具
备管理不同发展阶段企业的能力和素质。
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