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内容概要

以解释基本概念、原理为主体内容，同时结合具有时代特点的现实问题进行阐述。
《知识产权法》对知识产权法的基本概念、基本理论、基本制度的阐述简明扼要，对历史发展、国外
立法等内容不作论述，以便学生把学习的重点放在对我国知识产权法律制度的掌握和运用上。
对于著作权、专利权和商标权各个法律制度中共有的内容，例如，知识产权保护制度中侵权行为的认
定、法律责任等问题，提取后在总论中阐述，不在各编中重复介绍，从而有助于学生掌握重点内容，
理清知识体系。
本书由张今著。
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作者简介

张今
法学博士，中国政法大学教授，中南财经政法大学知识产权研究中心兼职研究员，中国法学会知识产
权研究会理事、北京仲裁委员会仲裁员。
著有《知识产权新视野》、《市场竞争法概论》、《技术贸易壁垒与我国应对战略》等。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<知识产权法>>

书籍目录

第一编  知识产权总论
  第一章  知识产权总论
    第一节  知识产权的概念
    第二节  知识产权法的概念和体系
    第三节  知识产权的保护
第二编  著作权法
  第二章  著作权法律制度概述
    第一节  著作权的概念
    第二节  著作权制度概述
    第三节  著作权在社会经济中的地位
  第三章  著作权的客体
    第一节  作品概述
    第二节  作品的种类
    第三节  不受著作权法保护的对象
  第四章  著作权的主体与著作权的归属
    第一节  著作权的主体
    第二节  著作权的归属
  第五章  著作权的内容
    第一节  著作人身权
    第二节  著作财产权
    第三节  权利的保护期限
  第六章  邻接权
    第一节  邻接权概述
    第二节  表演者权
    第三节  录制者权
    第四节  广播组织权
    第五节  出版者权
    第六节  邻接权的保护期限
  第七章  著作权的限制
    第一节  著作权限制概述
    第二节  合理使用
    第三节  法定许可
  第八章  著作权的行使和集体管理
    第一节  著作权的许可
    第二节  著作权的转移
    第三节  著作权集体管理
  第九章  著作权的侵权与救济
    第一节  侵害著作权的行为
    第二节  网络环境中的直接侵权和间接侵权
第三编  专利法
  第十章  专利制度概述
    第一节  基本概念
    第二节  专利制度的作用
  第十一章  专利权的客体
    第一节  发明

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<知识产权法>>

    第二节  实用新型
    第三节  外观设计
    第四节  不受专利法保护的对象
  第十二章  获得专利权的实质性要件
    第一节  发明专利和实用新型的实质性要件
    第二节  外观设计专利的实质性要件
  第十三章  专利权的取得
    第一节  专利权申请人
    第二节  专利申请前的论证
    第三节  专利申请的原则
    第四节  申请文件
    第五节  专利申请的审批
    第六节  专利的复审与无效
  第十四章  专利权的内容
    第一节  专利权的内容
    第二节  专利权人的义务
    第三节  专利权的期限和终止
    第四节  专利权的限制
  第十五章  专利权的保护
    第一节  专利权的保护范围
    第二节  专利侵权行为的种类
    第三节  不视为专利侵权的情形
    第四节  专利侵权诉讼中的特殊规定
第四编  商标法
  第十六章  商标与商标法概述
    第一节  商标的概念和特征
    第二节  商标与其他商业标志
    第三节  商标的种类
  第十七章  商标的构成
    第一节  可视性
    第二节  显著性
    第三节  合法性
  第十八章  商标权的取得
    第一节  商标权取得的方式
    第二节  商标注册的原则
    第三节  商标注册的申请
    第四节  注册申请的审查与核准
  第十九章  商标权的内容和限制
    第一节  商标权的概念
    第二节  注册商标专用权
    第三节  未注册商标的法律地位
    第四节  注册商标的续展和终止
    第五节  商标权的限制
  第二十章  商标权的无效与撤销
    第一节  无效和撤销的概念
    第二节  商标权的无效
    第三节  注册商标的撤销

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<知识产权法>>

    第四节  商标权无效和商标撤销的后果
  第二十一章  商标权的利用
    第一节  商标的使用
    第二节  商标权的许可
    第三节  商标权的转让和移转
    第四节  商标权的质押
  第二十二章  商标权的保护
    第一节  商标权的保护范围
    第二节  商标侵权行为
    第三节  驰名商标的特殊保护

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<知识产权法>>

章节摘录

版权页：（一）获得显著性的含义获得显著性或称“第二含义”①是商标法的一个术语，意指一个缺
乏固有显著性的标志通过长期连续使用在其本意之外产生新的含义，该含义对于消费者而言具有识别
商品来源的含义，该新的含义即为第二含义。
产生了“第二含义”的标志被认为已具备显著特征，因此，“第二含义”亦称为“获得显著性”。
在商业活动中，通用名称、描述性词汇或者地名使用于商品之上，其功能在于告知商品的用途、成分
或其他特性，而并无使其商品和其他商品相区别的作用，故不合乎显著性的要求。
然而，当这些文字、词汇被某一生产经营者长期使用于商品之上，在行业内及相关消费者中广为人知
，并使人能够将它和特定商品相联系时，这个标志就在其原始意义之外产生了“第二含义”。
例如一个描述性词汇，它的第一含义即字面含义描述了产品属性，第二含义则是指示产品来源。
“获得显著性”规则告诉我们，标志的设计、选择不是显著性的唯一来源，长期使用的事实可能使一
个缺乏固有显著性的标识获得显著性。
“获得显著性”规则的合理性在于，使用者对于一个本属于公有领域之物进行长期投资，付出代价后
，对此予以承认并赋予使用人专有性权利，不仅是对市场主体经营成果的认可，也扩大了商标注册标
志的资源，有助于维护消费者利益。
“获得显著性”理论在《巴黎公约》和TRIPs协定中均有所体现。
《巴黎公约》第6条之五规定，“在决定一个商标是否符合条件时，必须考虑所有实际情况，特别是
商标使用时间的长短”。
TRIPs协定第工5条第工项在《巴黎公约》基础上更进一步规定，“如果标志不具有区别相关商品或者
服务的固有属性，成员可以根据其通过使用取得的显著性，给予注册”。
我国商标法原没有“获得显著性”的规定，但在实务中商标主管部门运用这一理论处理过某些特例。
如对“黑又亮”（鞋油）、“两面针”（中草药牙膏）、“五粮液”（酒）等商标准予注册，均考虑
到这些商标在长时间的实际使用中已经取得了识别能力。
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编辑推荐

《知识产权法》为21世纪应用型法学系列教材之一。
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