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内容概要

　　本书全面系统地阐述了公共关系的基本原理、方法。
本着“把最经典的案例引入教材”、
“把最新的案例引入教材”、
“把本土案例和教师亲自操作的案例引入教材”的理念，将公共关系学基本理论与新媒体传播背景下
公关活动的新实践相结合，以案例分析作为理论的切入口，力争使教材适合本科生阅读。
全书理论深刻、形式生动、案例丰富、练习题实用。
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