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前言

中国人民大学出版社策划出版的这部“21世纪新闻传播学系列教材”，是一部在新闻传播学领域内，
皋牢百代，卢牟六合，贯穴古今，笼罩中外，密切联系新闻传播工作的实际，广泛吸收新闻传播学的
最新研究成果，高挹遐揽，取精用宏，供新世纪的高等院校新闻传播院系教学使用的系列教材。
20世纪初以来的100年，是世界新闻传播事业飞速发展的100年。
这100年来，随着科学技术的不断发展，继报纸、期刊、通讯社之后，广播、电视、网络和多种新媒体
相继问世，新闻传播的媒介日趋多元化，新闻传播的手段日趋现代化，“地球村”变得越来越小，新
闻传播事业对世界政治、经济和文化的影响则变得越来越大。
这100年，也是中国新闻事业飞速发展的100年。
其中最近的30年，即中国改革开放以来的30年，发展得尤为迅猛。
据上个世纪末的统计数据，截至20世纪的最后一年，即1999年，全国已有公开发行的报纸2100种，通
讯社2家，广播电台1200座，有线和无线电视台3000多座。
其中，报纸年出版总数达到195亿份，广播人口覆盖率达到88.2％，电视人口覆盖率达到89％，电视受
众超过9亿人。
与此同时，全国各类新闻从业人员的总数也已超过55万人。
进入21世纪以后，中国新闻事业发展的势头更为迅猛。
报纸、期刊、通讯社、广播电台、电视台的数量在宏观调控下，虽无大变化，但软硬件的实力都有了
很大的进展。
据2008年的统计数据，全国报纸的期发数已达1.07亿份，稳居世界第一位，全世界发行量最高的100家
报纸中，中国占了25家（大陆24家，台湾1家）；电视受众超过了12亿，覆盖率达到了97.1％；宽带网
的上网人数超过了2.23亿；手机的拥有量超过了5.39亿，手机短信的发送量超过3500亿条，手机的功能
已进入3G时代，由一般的通话，发展到手机短信、手机报和手机电视。
与此同时，新闻传播业的产值也大大提高，超过了5440亿元人民币，成为国民经济的第四大主导产业
。
中国在以上统计数据中的后几项数字，都已稳居世界的前列。
这样大的发展规模，这样快的发展速度，在世界和中国新闻事业史上都是空前的。
回顾既往，盱衡未来，新闻传播事业在21世纪还将会保持着旺盛的发展势头。
新闻传播，作为上层建筑和意识形态的一个重要组成部分，在全面准确地宣传党的基本理论、基本路
线和基本方针以及各项决策，反映人民群众的伟大业绩和精神风貌，以及推动改革开放和社会主义现
代化建设等方面，必将继续发挥着重要的作用。
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内容概要

本书紧密跟踪广告传播领域的最新动态，是广告传播伦理与法规教材中被普遍指定使用的一种。
    全书将广告传播中的伦理与法律规范循序渐进地层层分析，向读者呈现了对现实最具解释力的广告
传播道德与法规体系，使理论与现实传播活动保持一种针对性强的和谐指导关系。
    全书内容丰富翔实、案例典型、语言流畅、表达清晰，是新闻传播系、大众传播系学生学习的优秀
读物。
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作者简介

陈绚：法学博士，中国人民大学新闻学院教授、博士生导师；中国人民大学新闻与社会发展研究中心
研究员。
主要研究方向为：传播伦理(新闻传播伦理、广告传播伦理、网络传播伦理)、传播法(新闻传播法、广
告法、新闻出版法、网络传播法)等。
已发表论文数百篇，并出版了多部著作、
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书籍目录

绪论第一章　广告道德法律规范对象及内容原则　第一节　广告道德规范的对象及内容　第二节　广
告道德的基本原则　第三节　广告道德的本质特征及社会作用第二章　广告传播的道德选择与评价　
第一节　广告行为的道德含义　第二节　广告行为的道德选择　第三节　广告行为的道德评价第三章
　广告道德的失衡与错位现象　第一节　市场经济环境与广告道德失衡　第二节　广告道德失衡与错
位现象第四章　广告活动中关系问题的道德辨析　第一节　广告与新闻及其他　第二节　服务与营利
　第三节　竞争与发展　第四节　名人代言与电视直销广告第五章　广告道德监督体系　第一节　广
告行业自律　第二节　社会监督第六章　广告法规管理体系概述　第一节　《中华人民共和国广告法
》概述　第二节　广告法规与政府管理　第三节　广告管理法规体系及作用第七章　广告准则　第一
节　广告的一般准则　第二节　特殊商品广告准则第八章　广告活动规范　第一节　广告主活动规范
　第二节　广告经营者、发布者活动规范　第三节　户外广告活动规范　第四节　互联网广告活动规
范第九章　广告审查　第一节　行政性审查　第二节　行政性审查程序　第三节　不得伪造、变造或
者转让广告审查决定文件　第四节　广告经营者、发布者自审第十章　法律责任　第一节　广告违法
主体及法律责任种类　第二节　发布违法广告的法律责任　第三节　行政复议和诉讼及处罚执行附录
：主要广告道德规范、法律法规
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章节摘录

插图：（二）价格战鉴于广告时间的无库存性及自身的综合实力与中央电视台差距较大等因素，许多
地方台在广告经营方面施行了低价策略，想以低价倾销打击竞争对手，争取市场份额。
地方台的广告报价一般要比中央电视台低几倍，并以高额代理费、大折扣等激发广告公司和广告主的
兴趣。
如有的报价在四折以下，赠播是1比1的比例；一些省台联合起来销售广告，为的是在覆盖率上能与全
国性电视台抗衡，在报价上低于全国性电视台，可谓是用心良苦。
降价策略在一定程度上满足了企业降低成本的需求，是搅动市场、争取新市场格局的有效办法之一，
但这样会在一定程度上损害媒体利益，对媒体自身的发展不利，同时也扰乱了媒介广告市场。
在我国居垄断地位的中央电视台，也凭借其优惠的政策条件、广泛的受众市场和雄厚的经济实力，在
广告价格战中占有绝对的优势。
据中央电视台广告部品牌总监介绍，2002年世界杯赛期间，有中国队出场的比赛，央视广告的定价远
远高于一般广告价格。
3场比赛间隙的广告定价是：赛中的套播价格是每家企业228万元人民币，每场比赛播出15秒，3场比赛
播出45秒，每秒的广告价格几近4.9万元；而赛前和赛后的广告一同捆绑出售，一样是228万元的定价
，时间延长了一倍。
中国和哥斯达黎加足球赛直播中，仅是“中场评球演播室的背景赞助”，价码就是1 120万元，而较早
时，中央电视台世界杯广告招标，当场成交了1.8亿元。
尽管广告价格很高，但在开赛之前，世界杯资源已经卖得差不多了，根本没有办法临时插播。
中央电视台之所以如此“大牌”，原因很简单：它独家买断现场直播权，稀缺的媒体资源自然使其收
视率大增。
（三）服务战加强面向企业的服务是地方台的一项竞争优势。
他们把大和小、新和老、长期和短期的客户区别对待，从价格、时段到节目全方位满足着广告主的宣
传要求。
如有的电视台在服务上给予投放客户详细的数据支持、分析和效果预估，还提供客户竞争对手的投放
情况等，尽管不一定准确，但确实是一种有效服务和说服手段；还有的电视台以大量的广告穿插在节
目中和重复播放以满足客户，用高频次弥补覆盖率狭窄的问题。
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编辑推荐

《广告道德与法律规范教程(第2版)》：普通高等教育“十一五”国家级规划教材，21世纪新闻传播学
系列教材。
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