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内容概要

近年来，我国市场经济体制日趋完善，国际先进理念和方法不断涌入，企业经营管理水平飞速提高，
企业的实践推动着理论的发展，也呼唤着理论的指导，作者再次对本书进行了修订。
 第四版对篇幅进行精简，对部分内容和案例进行了更新。
案例选择的标准是新颖性、时效性、典型性。
案例尽量采用最新的真实数据，使读者更容易感受和理解案例中企业所处的决策环境。
本书案例的计算采用最常用且易学的统计分析软件SPSS和预测软件Eviews，用计算机鼠标点击替代了
复杂的数学推导和运算，从而使读者可以将主要精力放在理解预测和决策原理，掌握正确选用预测和
决策的方法上，计算机的应用为预测决策方法的普及使用提供了极大的便利。
全书力求用完整的市场研究案例贯穿市场调查和预测，使读者更加容易理解市场调查和预测方法的逻
辑关系和实际管理实践中的处理流程。
通过章后习题，便于读者练习学到的方法或检验学习的效果。
另外，为了满足教师教学需要，还增加了配套的幻灯片讲稿。
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章节摘录

　　时间序列是指将市场现象的统计指标数值，按时间先后顺序排列而成的数列。
时间序列分析法是通过对时间序列的分析和研究，运用科学方法建立预测模型，使市场现象的数量向
未来延伸，预测市场现象未来的发展变化趋势，确定市场预测值。
因此，时间序列分析法也称历史延伸法或趋势外推法。
　　运用时间序列法进行预测，必须以准确、完整的时间序列数据为前提。
为了让时间序列中的各个数值正确地反映研究预测对象的发展规律，各数值间应具有可比性。
编制时间序列要做到：总体范围一致；代表的时间单位长短一致；统计数值的计算方法和计量单位一
致。
　　时间序列分析法具有以下特点。
　　事物的现实是历史发展的结果，而事物的未来又是现实的延伸，事物的过去和未来是有联系的。
市场预测的时间序列分析法，正是根据客观事物发展的这种连续性，运用过去的历史数据，通过统计
分析，进一步推测市场未来的发展趋势。
但同时，市场的未来发展变化趋势要受多种因素的影响，而各种影响因素又在不断发展变化，因此市
场的未来发展也不可能是历史的简单重复。
因此，在时间序列市场预测中，绝不能机械地按市场现象过去和现在的规律向未来延伸，必须研究分
析市场现象变化的新特点，并且将这些新特点充分考虑在预测值内。
这样才能对市场现象作出既延续其历史变化规律，又符合其现实表现的可靠的预测结果。
正是由于时间序列分析法的这一特点，一般来说，它比较适用于短期和近期市场预测。
应用时间序列法作中长期市场预测，则需要考虑得更周到。
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