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内容概要

营销战和真正的战争在本质上是一致的，都涉及双方或多方对一个共同利益的争夺，同样你死我活，
策略的适合性容不得半点含糊。
　　不管是做广告、做品牌，目的都是为了销售。
面对广阔的中国市场，市场空白点、消费者空白点多如牛毛，溺水三千但取一瓢饮，所以不管是企业
做大做强，还是小企业求生存，都有的是空间。
大多数行业都尚未进入决战阶段，这自然也包括广告业。
　　未来谁能进入决战？
关键看诸侯纷争时你的态度，而态度又决定了广告公司的经营理念，理念决定行动。
　　过去是4A与本土之争，争客户，争话语权。
这两年尤其2006年4A在中国明显势微，尤其本土企业不再迷信4A，而改投本土广告公司。
有个企业家曾生动的描述：4A象个洋鸡蛋，本土象个柴鸡蛋。
洋鸡蛋个子大，蛋壳明亮，让人一见就喜欢，但吃了些年，发现味道根本不如柴鸡蛋。
柴鸡蛋个小，蛋壳灰暗，但吃起来味道好，更有营养。
　　虽然我不认为他比喻恰当，至少代表了中国本土企业的一种看法。
　　当4A和本土不再是主要问题，接下来不分4A和本土，只分谁能给客户带来成长，谁不能给客户带
来成长。
　　那些英雄的广告公司将迎来真正成长的时代。
　　中国广告25年做到1000个亿，未来增加1000个亿只需6年。
6年1000个亿，多少机会在等着我们。
　　中国消费市场层级多，比想象的要复杂。
在日本、韩国，手机淘汰了就扔进垃圾堆；在中国，城市人淘汰的手机还可以卖给民工、卖到农村，
一部手机可能三个人用。
　　人口众多，文化程度不一致，包打天下的手段没有。
有些消费者需要创意，有些消费者看不懂创意。
一句话：适合才是有效的。
　　不要代替消费者思考。
代替别人思考，这不礼貌，而且容易让广告公司误入歧途。
　　2007年广告公司做强，从关注消费者开始。
叶茂中这厮有理由相信：随着中国人的自信和民族自豪感的不断加强，更多中国式的策略和创意会迎
来一个伟大的发展机遇。
随着更多的中国企业走向海外，也会有广告公司冲向世界。
最近神舟电脑的老板吴海军就督促我们要在俄罗斯、印度建立办事处来配合他们的海外进军。
　　2006年叶茂中策划完成了北京和上海的办公基地建设，客户量比05年增加了50%，员工人数也
由150人增加到200人，作为一家以营销策划创意制作为核心的广告公司，我们愈来愈感到：竞争对手
不是别人，而是自己。
“更快更高更强”不仅属于奥运会，也属于成长中的中国广告业，冲剌2008，相信我们会走得更快！
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 从“麦时尚”的兴起谈中小企业如何发展叶茂中机构藏品展示第二十九件——徐悲鸿《奔马》冷饮品
牌的四大关键词对凤凰卫视的三个利用桃江路上的前卫领地——《中国民航》报道叶茂中上海办公空
间叶茂中机构藏品展示第三十件——齐白石《乌子藤花》《快乐的叶总》——田晶晶作品狂奔、创意
与偏执——叶茂中这厮接受《成功营销》访问看看日本人的思维方式——《思考的利器》序叶茂中机
构藏品展示第三十一件——齐白石《贝叶草虫》给叶茂中捧个人场一徐智明评论叶茂中这厮的新书梁
朝伟丽江·金六福互动时代已经到来叶茂中机构藏品展示第三十二件——傅抱石《梧荫消夏图》元气
淋漓傅抱石品牌失败的真相——《品牌失败》序强势品牌——叶茂中接受人民日报社《中国经济周刊
》采访叶茂中机构藏品展示第三十三件——傅抱石《斯那柯夫湖》十年去香港看林风眠莫文蔚有一腿
叶茂中机构藏品展示第三十四件——徐悲鸿《狮子猫图》创意是一种权力一《地产星空》专访叶茂中
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——夜读《飞得更高——孙正义传》谁的生意被星光照亮叶茂中机构藏品展示第三十五件——徐悲鸿
《行书四言联》让屁股着地在我眼里Rain在中国的第一支广告叶茂中机构藏品展示第三十六件——赵
无极《12.2.69》终端体验式营销一场景消费与场景销售白岩松成了杀毒软件《雕塑》专访叶茂中：当
艺术收藏成为信仰叶茂中机构藏品展示第三十七件——毛焰《小山的侧面像》余震你要穿什么衣服去
“相亲”别让“国骂”变成国粹叶茂中机构藏品展示第三十八件——徐悲鸿《英雄相惜》当连城璧遭
遇金镶玉奢侈品的形成需要策略一叶茂中接受《财经时报》的专访扬州演讲会——温馨之旅叶茂中机
构藏品展示第三十九件——周春芽《红马》做点什么吧《广告界无冕女王》序对叶茂中的六大误读？
——《中国广告》访叶茂中营销策划机构董事长叶茂中叶茂中机构藏品展示第四十件——齐白石《隶
书五言联》企业如何投放央视电视剧陈逸飞25岁创作的《黄河颂》拍了4000万元劝明星少干草菅创意
命的事叶茂中机构藏品展示第四十一件——尹朝阳《星空》用“垄断性”渠道间隔自己的领地叶茂中
这厮的营销博客获“中国十大营销人博客”家纺：卖产品还要卖文化叶茂中机构藏品展示第四十二件
——徐悲鸿《行书七言绝句》林志玲走红的独门杀手锏奥运来临，营销产品不如营销精神有理想才有
突破——在“2007中国广告与品牌大会”上的发言叶茂中机构藏品展示第四十三件——李象群《春天
的微笑》“男色”，不过如此耳半个地板人叶茂中策划荣获“2006年度十大创新广告公司”荣誉称号
叶茂中机构藏品展示第四十四件——林散之《草书论书绝句》郭德纲也是受害者《瞭望东方周刊》专
访叶茂中参加《一地阳光》新书发布会叶茂中机构藏品展示第四十五件一向京《断断续续》在香港看
展本土广告公司的黄金十年侠客行——吉林卫视专访叶茂中这厮叶茂中机构藏品展示第四十六件——
程丛林《门边》沉默、想象力、特立独行一纪念王小波逝世十周年企业不能错过的第三种通路陈好的
新造型叶茂中机构藏品展示第四十七件——徐悲鸿《三吉图》“娃哈哈”与“达能”的较量，本土品
牌的成长之痛行走在行走之外——叶茂中这厮为《丽江的柔软时光》作序“711”，是什么？
叶茂中机构藏品展示第四十八件——王守仁《狮子山诗》
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编辑推荐

《谁的生意被策划照亮》编辑推荐：2007年广告公司做强，从关注消费者开始。
叶茂中这厮有理由相信：随着中国人的自信和民族自豪感的不断加强，更多中国式的策略和创意会迎
来一个伟大的发展机遇。
随着更多的中国企业走向海外，也会有广告公司冲向世界。
最近神舟电脑的老板吴海军就督促我们要在俄罗斯、印度建立办事处来配合他们的海外进军。
2006年叶茂中策划完成了北京和上海的办公基地建设，客户量比05年增加了50%，员工人数也由150人
增加到200人，作为一家以营销策划创意制作为核心的广告公司，我们愈来愈感到：竞争对手不是别人
，而是自己。
"更快更高更强"不仅属于奥运会，也属于成长中的中国广告业，冲剌2008，相信我们会走得更快！
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