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内容概要

抢跑品牌是指那些能够长期成为胜者的伟大品牌。
如今在投资保命的市场上品牌泛滥、竞争激烈，而抢跑品牌能句领导整个品类，获得极高的认知度并
增进市场份额，耐克、苹果电脑，大众汽车以及捷蓝航空等世界知名抢跑品牌的成功内幕在书中一一
为您揭晓。
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作者简介

弗郎西斯·凯利三世，阿诺国际传播广告公司总裁兼首席运营官，他服务过的客户包括强生、泰特利
斯、惠普等公司，凯利帮助阿诺国际传播广告发展其“品牌真理”他意理念，并使该公司成为全美知
名的广告公司，其客户包括富达投资公司、杰克丹尼威士忌、皇家加勒比海国际游轮、大众汽车等。
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