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内容概要

本书选取中国经济类电视节目的典型《经济半小时》为分析范本，通过比较全面的比较和分析，从栏
目定位、栏目品牌创建、栏目包装、节目形态设置、栏目组织管理等方面，总结归纳出一个成熟的电
视栏目运作和成功的规律，较有创建地对电视名牌栏目的发展规划和管理策略提出了自己的见解。
　　对于有志于从事电视栏目相关工作的人员，以及关注此领域的研究人员。
此书乃必备的参考书。
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书籍目录

第一章 绪论第二章 探寻社会坐标中的位置——栏目定位和衍变分析 一 报道内容及其衍变 二 栏目功能
及其衍变 三 功能定位的转变趋势 四 受众定位——收视对象的衍变分析第三章 解读栏目经营理念——
品牌创建 一 电视栏目品牌的构成要素 二 广告经营价值和广告策略 三 《经济半小时》的品牌资产分析
四 《经济半小时》价值与广告效果分析 五 品牌推广与维护 六 栏目品牌策略  七 现代电视的重要卖点
——栏目的外包装第四章 改造外观气质——探究节目形态的衍变 一 杂志型形态及其主要时期
（1989-1996年） 二 系列专题形态及其主要时期（1996-1999年） 三 新闻分析形态及其主要时期（2000
年之后） 四 特别节目形态 五 栏目主持与演播方式 六 对于主持、演播部分的评价 七 节目形态的衍变
规律小结第五章 “人本化”与“软化”——化解电视经济报道的问题与难噗 一 报道类型 二 人体化 三
经济视角和非经济视角 四 数字与字幕策略 五 电视经济报道的深度问题 六 栏目与观众的互动方式 七 
经济报道的媒体联动第六章 大众化与专业化——电视经济栏目共通的问题与趋势 一 改版的理论依据
、意义 二 三次改版的整体分析 三 改版的频率问题第七章 栏目的组织——走向企业化管理之路 一 历
史变迁 二 栏目人力资源管理 三 内部企业文化的建立 四 节目管理 五 资金管理第八章 触类旁通——与
相关经济类媒体的横向比较 一 自我定位：以何取胜 二 受众定位 三 内容的专业化程序 四 栏目形态与
报道手段 五 风格 六 经营与品牌附录：《经济半小时》简史参考资料后记
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