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内容概要

　　本书是介绍广告学原理和实务的读本，它旨在帮助学生更好地掌握广告学原理，提高广告实务技
能。
　　本书在阐述如何改进并实现当前广告代理实践等理论的同时，也寻求清晰准确地阐述广告的原理
。
为此，本书与前几版相比，在原理方面增加了扩展互动广告的篇幅；讲述了广告的文案撰写，设计和
制作：讨论了经济低迷与全球性事件对广告的影响，有助于学生更好地学习广告原理与技能。
在实务方面，本书提供了最新的案例，讨论了有效的策略和如何占领儿童市场以及如何为网页设计出
色的广告宣传。
“业内故事”部分讲述了广告实践面临的挑战；“实用技巧”部分向学生提供了在其学习课程或实习
期间都很实用的建议；每章的“建议课程项目”与新的“建议互联网课程项目”使学生学会作为广告
人应如何开展团队工作以及如何把互联网作为研究和创造工具来使用；在每章章末，通过分析实际的
广告案例，学生可以有机会成为广告的决策者。
　　本书实用性强，是一本不可多得的广告学教材：适用于广告类和经管类本科生。
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编辑推荐

纵观广告界，最引人注目的是有效性的盛行。
广告已经步入了一个新的发展阶段，而印象深刻的广告或广告词已经不能满足这种需要了。
广告的功能也可能不再是促销产品或占据市场份额，根据客户目标来界定，它也可能不再是有感染力
的广告。
欲使广告的有效性成为一本广告学著作的特点，其产生的问题就在于，表现的难度太大。
广告代理人对广告的目标和方法一直都持谨慎态度。
那么，在这种情况下，应该怎样准确地描述与衡量广告的有效性呢?在本书中你能找到一条捷径。
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