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内容概要

本书的妹妹篇《科特勒新思维——持续营销模型》提出了一些在当代有重要影响的概念和理论，介绍
了亚洲企业所采用的主要营销战略；本书则进一步论证了该书所阐释的原理并精选有代表意义的案例
，从实际应用的角度来讲解企业持续营销原理。
这不是一本普通意义上的案例集，而是紧扣其姊妹篇中所提及的围绕可持续营销企业的一系列概念来
讲述的。
 
    本书为读者提供了全新的视角来审视亚洲成功企业的经营模式。
全书采用了一种系统的观点。
将有关营销、管理及战略等理论和亚洲企业的经营哲学熔为一炉，尝试着从多种角度来看待长久以来
困扰亚洲企业的种种问题。
 
    本书结构紧凑、思路清晰。
对读者理解亚洲企业的经营战略有很强的指导意义。
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作者简介

菲利普·科特勒，美国西北大学凯洛格商学院的著名教授。
科特勒教授已陆续出版了25本营销方面的专业著作，同时也是许多专业大奖的获得者，其中包括AMA
颁发的“杰出营销教授奖”、欧洲营销咨询和销售培训联合会颁发的“卓越营销奖”等，并获得国际
市场营销执委会的“年度人
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