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内容概要

广告是美的创造性的反映形态，作为审美对象，它一方面反映或渗透着一定时代的审美观念、审美趣
味、审美理想，同时它也凝聚着广告人构思的心血和独创性的精神劳动。
从这种意义上说，它是广告人审美心理结构的物质化表现。

    另一方面，广告又是具有一定审美能力、审美意识的人们的欣赏对象，是物质美、精神美的能动反
映，是一种社会意识形态。
它通过大众对广告的认知、感受和理解的过程，向社会传播着某种美学观念：道德观、价值观、幸福
观、消费观等，从而潜移默化地影响着人们的价值观念和生活方式。
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媒体关注与评论

书评广告是推动企业品牌这个“飞船”上天的“火箭”。
广告美学旨在从美学理论和市场需求心理结合上，并从具体作品出发来分析和把握、提高广告艺术水
平，为广告创意思维和艺术表现构筑一个新平台，它对我国广告参与世界竞争意义颇大。
���  ��  ��  
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编辑推荐

　　广告是推动企业品牌这个“飞船”上天的“火箭”。
广告美学旨在从美学理论和市场需求心理结合上，并从具体作品出发来分析和把握、提高广告艺术水
平，为广告创意思维和艺术表现构筑一个新平台，它对我国广告参与世界竞争意义颇大。
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