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内容概要

　　自1997年国务院学位委员会将新闻传播学擢升为一级学科以来，中国的新闻传播学学科建设突飞
猛进，有了重大发展，也对教学、科研以及学术著作出版提出了新的、更高的要求。
　　继1999年中国人民大学出版社推出“21世纪新闻传播学系列教材”之后，北京广播学院出版社、
华夏出版社、南京大学出版社、中国社会科学出版社、新华出版社等十余家出版社纷纷推出具有不同
特色的教材和国外新闻传播学大师经典名著汉译本。
但标志本学科学术水平、体现国内最新科研成果的专著尚不多见。
　　同一时期，中国的新闻传播学教育有了长足进展。
新闻传播学专业点从1994年的66个猛增到2001年的232个。
据不完全统计，全国新闻传播学专业本科、专科在读人数已达5万名之多。
新闻传播学学位教育也有新的增长。
目前全国设有博士授予点8个，硕士授予点40个。
中国人民大学新闻学院、复旦大学新闻学院等一批研究型院系正在崛起。
北京大学和清华大学的新闻传播学教育以高起点、多专业为特色，掀开了这两所百年名校蓬勃发展的
新的一页。
北京广播学院以令人刮目相看的新水平，跻身中国新闻传播教育名校之列。
武汉大学新闻与传播学院等以新获得博士授予点为契机所展开的一系列办学、科研大手笔，正在展示
其特有的风采与魅力。
学界和社会都企盼这些中国新闻传播教育的“第一梯队”奉献推动学科建设的新著作和新成果。
　　进入新世纪以来，随着以互联网为突破口的传播新媒体的迅速普及，新媒体与传统媒体的联手共
进，以及亿万国人参与大众传播能动性的不断强化，中国的新闻传媒事业有了全方位的跳跃式的大发
展。
人民群众对大众传媒的使用，从来没有像今天这样广泛、及时、须臾不可或缺，人们难以逃脱无处不
在、无时不有的大众传媒的深刻影响。
以全体国民为对象的新闻传播学大众化社会教育，已经刻不容缓地提到全社会，尤其是新闻传播教育
者面前。
为民众提供高质量的新闻传播学著作，已经成为当前新闻传播学界的一项迫切任务。
　　这一切都表明，出版一套满足学科建设、新闻传播专业教育和社会教育需求的高水平新闻传播学
学术著作，是当前一项既有学术价值又有现实意义的重要工作。
“新闻传播学文库”的问世，便是学者们朝着这个方向共同努力的成果之一。
　　“新闻传播学文库”希望对于新闻传播学学科建设有一些新的突破：探讨学科新体系，论证学术
新观点，寻找研究新方法，使用论述新话语，摸索论文新写法。
一句话，同原有的新闻学或传播学成果相比，应该有一点创新，说一些新话，文库的作品应该焕发出
一点创新意识。
　　创新首先体现在对旧体系、旧观念和旧事物的扬弃。
这种扬弃之所以必要，人文社会科学工作者之所以拥有理论创新的权利，就在于与时俱进是马克思主
义的理论品质，弃旧扬新是学科发展的必由之路。
恩格斯曾经指出，我们的理论是发展的理论，而不是必须背得烂熟并机械地加以重复的教条。
一位俄国作家回忆他同恩格斯的一次谈话时说，恩格斯希望俄国人——不仅仅是俄国人，不要去生搬
硬套马克思和他的话，而要根据自己的情况，像马克思那样去思考问题，只有在这个意义上，“马克
思主义者”这个词才有存在的理由。
中国与外国不同，旧中国与新中国不同，新中国前30年与后20年不同，在现在的历史条件下研究当前
中国的新闻传播学，自然应该有不同于外国、不同于旧中国、不同于前30年的方法与结论。
因此，“新闻传播学文库”对作者及其作品的要求是：把握时代特征，顺应时代要求，紧跟时代步伐
，站在时代前列，以马克思主义的理论勇气和理论魄力，深入计划经济到市场经济的社会转型期中去
，深入党、政府、传媒与阅听人的复杂的传受关系中去，研究新问题，寻找新方法，获取新知识，发
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现新观点，论证新结论。
这是本文库的宗旨，也是对作者的企盼。
我们期待文库的每一部作品，每一位作者，能有助于把读者引领到新闻传播学学术殿堂，向读者展开
一片新的学术天地。
　　创新必然会有风险。
创新意识与风险意识是共生一处的。
创新就是做前人未做之事，说前人未说之语，或者是推翻前人已做之事，改正前人已说之语。
这种对旧事物旧体系旧观念的否定，对传统习惯势力和陈腐学说的挑战，对曾经被多少人诵读过多少
年的旧观点旧话语的批驳，必然会招致旧事物和旧势力的压制和打击。
因此，执著于理论创新的学人们，又必须时时唤醒自己的风险意识。
再说，当今的社会进步这么迅猛，新闻传媒事业发展这么飞速，新闻传播学学科建设显得相对迟缓和
相对落后。
这种情况下，“新闻传播学文库”作者和作品的一些新观点新见解的正确性科学性有时难以得到鉴证
，即便一些正确的新观点新见解要成为社会和学人的共识，也有待实践和时间。
因此，张扬创新意识的同时，作者必须具备同样强烈的风险意识。
我们呼吁社会与学人对文库作者及其作品给予最多的宽容与厚爱。
这里并不排斥而是真诚欢迎对作品的批评，因为严厉而负责的批评，正是对作者及其作品的厚爱。
　　当然，“新闻传播学文库”有责任要求作者提供自己潜心钻研、深入探讨、精心撰写、有一定真
知灼见的学术成果。
这些作品或者是对新闻传播学学术新领域的拓展，或者是对某些旧体系旧观念的廓清，或者是向新闻
传媒主管机构建言的论证，或者是作者运用中国语言和中国传统文化对海外新闻传播学著作的新的解
读。
总之，文库向人们提供的应该是而且必须是新闻传播学学术研究中的精品。
这套文库的编辑出版贯彻少而精的原则，每年从中国人民大学校内外众多学者的研究成果中精选三至
五种，三至四年之后，也可洋洋大观，可以昂然耸立于新闻传播学乃至人文社会科学学术研究成果之
林。
　　新世纪刚刚翻去第一页，中国人民大学出版社经过精心策划和周全组织，推出这套文库。
对于出版社的这种战略眼光和作者们齐心协力的精神，我表示敬佩和感谢。
我期望同大家一起努力，把这套文库的工作做得越来越好。
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