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前言

　　天府之国，历来人才荟萃。
他们或出生于川，或打拼在蜀，或客居于天府，在四川的名人谱上总是星光灿烂。
古有杜甫李白留下千古诗篇，近有郭沫若巴金名震文坛。
而眉山苏门，更是父子三人同耀史册。
　　《后汉书·公孙述列传》说：“蜀地沃野千里，土壤膏腴，果实所生，无谷而饱。
女工之业。
覆衣天下。
名材竹干，器械之饶，不可胜用。
又有鱼盐铜银之利，浮水转漕之便。
”诸葛亮《隆中对》也称：“益州险塞，沃野千里，天府之土，高祖因之以成帝业。
”由于群山河流的天然屏障，身处内陆的四川总是远离纷乱战事。
自得一方之闲。
也许正因如此，四川历来不乏文学艺术等方面的英才。
而在相当长的时间里却少有搅动财经大潮的风云俊杰之士。
　　时光荏苒，大国觉醒。
自然屏障随着信息的及时流通、交通网络的纵横渗透以及全球化经济的迅猛发展，渐渐弱化为一种淡
淡的背景。
从来不缺聪慧之资的四川财经风云人物，也在这样的背景下挥戈跃马，登场历史舞台。
　　经济的高速发展，成为一个新时代浓墨重彩的主题、一曲越发响亮的主旋律。
沧海横流，方显英雄本色；财经纵横，凸现企业家风采。
从新世纪开始，《华西都市报》就开始关注活跃在这一方热土上的财经风云人物，并在每个年末评选
“四川十大财经风云人物”。
作为一家具有广泛影响的媒体，《华西都市报》将关注他们的焦点集中在：影响力——人物的举动或
思想，在省内乃至国内财经界有较大影响；关注度——人物或事件引起了公众和业内的广泛关注，当
年在较大范围内有影响，是该领域的风云人物；创造力——人物的努力推动了企业乃至整个行业的发
展；社会责任——人物的行动，体现了一个企业家的社会良知，体现了企业对社会进步的责任和贡献
。
　　据此，《华西都市报》在过去6年中，成功举办了6届“四川十大财经风云人物”评选活动，推出
了上百位在川创造财富的明星。
四川财经风云人物评选活动，因此成为四川经济领域最具权威、最具影响力的评选活动，在国内乃至
海外影响巨大。
　　飞速发展的四川，经济总量一年上一个千亿元级台阶，创业的梦想呼应着天府之国民生经济的喷
涌。
在过去6年中，四川商界英雄辈出。
久经沙场的财经老将稳健前行，意气风发的青年俊杰不断创新。
身处快速变化的转型时代。
媒体的责任感让《华西都市报》一直在观察记录创富故事，向社会传递着优秀创业者的价值观。
　　过去6年评出的四川十大财经风云人物，集中了四川最主流的一批成功企业家。
走上这个舞台的风云人物范围越来越宽，行业覆盖越来越广，知识层次越来越高，年龄越来越年轻。
一个特色鲜明的“新川商”崛起的时代正在来临。
　“新川商”们最大的特点就是极富创新精神，并且具有很强的实战能力——他们所创造的业绩。
即使放在全国背景甚至是国际背景中，也是能够赢得同行尊敬的。
　　四川十大财经风云人物评选的影响力和示范性也不断增强，尤其在2005年度的评选中，读者的激
情尤其令人鼓舞。
超过63万张的读者短信总投票量，创下了全国平面媒体同类活动的历史新高，达到了空前的群众参与
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。
评选正在演变成一种真正意义上的公众行为。
　　“企业家崇拜”在发达国家早已经成为一种流行价值观，但在中国才刚刚起步。
我们有自己的影视明星，我们也有自己的体育明星，中国要发展要富强，我们还必须培育我们的财经
明星。
正因为如此。
优秀的企业家才更显珍贵；正因为如此，公众才对财经风云人物评选活动给予了出人意料的关注，并
投入了令人感动的热情！
　　谁要想赢得公众投出的那一票。
最起码，你得让你的员工买账，最起码，你得跨过人心这道关。
而公众追逐财经明星的举动让我们坚信：发达国家的流行价值观“企业家崇拜”将迅速在中国流行。
财经风云人物正在成为这个时代最耀眼的明星，正是中国的企业家群体不懈创新，我们才有了一个个
活力四射的企业；他们创富于企业、藏富于员工、留富于后代、致富于中华的业绩，正是打造和谐社
会的强大物质基础，他们有理由赢得我们的喝彩！
　　“财经明星”们的光芒产生出绚丽的“投射效应”——广大读者的热情参与令我们坚信：老百姓
比以往任何时候都更加关注经济生活，并能够勇敢地介入其中；创富者们的所作所为，比以往任何时
候都引人注目。
并必然接受着社会的评判。
60多万张选票所蕴含的可贵信息，跟这个创富时代一样，是历史性的。
　　国内经济界对活动的瞩目也在与日俱增。
除本地经济专家、资深财经记者外，著名经济学家刘世锦、萧灼基、厉以宁、刘鸿儒、刘国光、吕政
、魏杰等重量级人士相继出任特邀评委。
著名制榜人胡润、百度CEO李彦宏、阿里巴巴CEO马云等国内知名人士也欣然出任特邀评委。
　　连续6年的评选，我们目睹了长虹等四川大型国企的“华丽转身”，见证了通威、互惠、白家等
四川著名民营企业的崛起，并从英特尔、丰田等跨国企业入川的过程深刻感受着外资在中国下一站的
挺进。
行业包罗万象，但有一点是相同的——他们的成功之路、经营策略和管理经验，对四川的经济界有着
非常重要的意义。
财经风云人物活动通过多年评选。
传播了企业先进发展理念，树立和弘扬优秀企业家精神，有力地推动了四川企业的走出去战略，大大
提高了四川企业家在全国的知名度和影响力。
尤其是通过连续多年的评选工作，倡导了一种正确的财富观念——一定要尊重财富和财富的创造者。
　　“蜀道难，难于上青天。
”这句话在中国商业史长河中蕴藏着别样涵义。
对于刚刚崛起的“新川商”群体而言，可谓任重而道远。
　　在一个封闭而富饶的盆地中孤立地孕育商人群体，经济要素的配置演进是难以长远的——试排浙
商、京商、沪商、粤商、徽商、晋商、川商、豫商、鲁商、东北商等十大商派座次，川商何时坐过优
势地位？
　　有人说：在古代，川商没有徽商的大气；在近代，川商没有晋商的运气；在现代，川商没有浙商
的勇气⋯⋯川人不缺商业智慧，但曾经的四川商人在中国的主流商界难占一席之地，而背后所代表的
四川经济也难以扮演中国经济的主角地位。
　　这种窘地必须改变，这种困境也必然被突破——在全球经济一体化浪潮的冲击下，在开放的商业
思维的洗礼下，在以技术和商业模式创新为特征的突围中，川商这一庞大的群体正发生着一系列的嬗
变。
　　而在全球技术和制造加工业强势向中国转移的过程中，在中国经济政策的宏观视野向西部倾斜的
过程中，川商正在跨越地理和文化的某些缺陷。
创造出一个崭新的“西部概念”，经营出川商自己的“黄金时代”。
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让“新川商”这一群体迅速崛起！
　　“新川商”的内涵由巴蜀文化、川人性格、企业特征和管理理念共同构成，“新川商”的魂魄将
以创新、责任、诚信等要素作为核心。
创新，不仅是技术上的、管理上的、商业模式上的，更意味着对未来新商业时代的前瞻和敏感。
责任，不仅是对企业员工提供就业机会，更是对社会承担着企业公民责任，更是实现社会公平与效率
的“财富”。
　　这些特征，将共同构成新川商群体的“影响力”。
在商业时代。
影响力决定一切。
　　这也正是《华西都市报》推出“四川十大财经风云人物评选”的重要动因——见证“黄金时代”
的商业史，见证四川经济的繁荣。
见证“新川商”的崛起。
见证商业智慧的浩荡影响力。
　　创富与创新的“联姻”本身已经是一件美事了，而当创富人物、创新举措跟一个大众评选活动交
织一体、交相辉映时，就演变成了一件包美盛事。
我们有理由相信：四川十大财经风云人物评选活动彰显的全新价值观。
一定会成为新的时尚；由广大读者和各界人士鼎力推举出来的财绍英雄。
一定会越来越“星味”十足！

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<新川商>>

内容概要

　　《新川商》在中国经济政策的宏观视野向西部倾斜的过程中，川商正在跨越地理和文化的某些缺
陷。
创造出一个崭新的“西部概念”，经营出川商自己的“黄金时代”。
让“新川商”这一群体迅速崛起！
　　“新川商”的内涵由巴蜀文化、川人性格、企业特征和管理理念共同构成，“新川商”的魂魄将
以创新、责任、诚信等要素作为核心。
创新，不仅是技术上的、管理上的、商业模式上的，更意味着对未来新商业时代的前瞻和敏感。
责任，不仅是对企业员工提供就业机会，更是对社会承担着企业公民责任，更是实现社会公平与效率
的“财富”。
《新川商》为第一部全景式展现四川财经人物的力作，揭露了创富英雄的秘诀。
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章节摘录

　　王者归来　　2004年7月8日，一向平静的绵阳长虹总部，电话铃声大作。
数十家媒体记者闻风而动，不约而同地赶到长虹总部，但被保安礼貌地挡在门外。
　　种种迹象显示，长虹有大事发生。
　　当日，长虹对外宣布：换帅。
老帅倪润峰卸任，由绵阳市主管科技、招商工作的副市长赵勇出任长虹“新掌门人”。
不过，赵勇虽是“新帅”，实际却是长虹的“故人”。
　　1991年，赵勇从清华大学获博士学位后，进入长虹博士后流动工作站从事研究工作；1993年4月
至2000年5月，历任长虹股份公司项目负责人、副总工程师兼工艺所所长、长虹集团副总经理、总工程
师；2000年5月至2001年4月，担任长虹集团副董事长、长虹股份副董事长和总经理、信息执行总裁。
至2001年6月被任命为绵阳市副市长之前，赵勇可以说一直战斗在长虹。
　　任职当天下午，外形儒雅清俊的赵勇出现在了长虹的中层会议上。
面对台下济济一堂的同事，他脸上没表现出故人相逢的喜悦，有的只是一脸严肃。
面对同事，赵解释了回来的原因，一是和长虹有深厚的感情，二是“我个人喜欢挑战”。
　　因为喜欢挑战，赵勇主动受命于危难之际。
此时，关注长虹的人都在为年仅41岁的赵勇捏着一把汗：长虹盛极而衰、积重难返，要力挽狂澜谈何
容易？
　　但赵勇心里很清楚，长虹需要演绎一出“王者归来”的大戏，而自己将在这出戏中担当一个重要
的角色。
这出戏从他执掌长虹帅印时，便已拉开了大幕，他也从那一刻起投身到了一场错综复杂、扑朔迷离的
艰难战局中。
　　果不其然，与赵勇设想的一样，这位长虹新帅刚刚君临战局，各种挑战便接踵而来。
　　首先，长虹年轻的领导班子，并未获得市场和股民的信任。
赵勇接任时，时年41岁，被人亲切地称为“少帅”。
同时，以他为首的领导班子，平均年龄38岁。
这个年轻的团队行吗？
众人投来好奇、猜疑的种种目光。
　　一开始，市场并不相信。
迹象之一，就是长虹的股价开始下跌。
2004年8月19日，长虹股价受大盘及谣言影响，史无前例地跌破6.1元的每股净资产。
年底，长虹又再次受到重创，因APEX，公司所欠货款事件，爆出上市以来的首次亏损消息，宣布亏
损可能有37亿元左右。
　　市场一片哗然，责难之声鼎沸。
大有黑云压城城欲摧之势，赵勇更是被推至风口浪尖上。
　　面对各式各样的猜疑和各种版本的流言，赵勇及长虹高层保持了低调。
9月26日，赵勇首次在公众面前亮相，在国美成都双楠店签名售机。
面对媒体，他一言不发。
9月28日，长虹和5家公司签约，出席会议的赵勇面对有关人士关于公司发展定位及策略的询问，仍不
执一词。
　　低调，再低调，脚踏实地埋头做事。
这就是以赵勇为首的新领导团队的新风格。
一如赵勇对自己的评价——“我是一个情绪很平稳的人，不容易大喜大悲”。
　　攘外必先安内。
赵勇改革的破冰之旅是解决职工的住房这一基本问题，以实现群众积极性的提高和班子向心力的增强
。
长期以来，住房问题一直是长虹员工心中永远的痛，大部分一线员工都没有住房，只能挤在集体宿舍
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里。
同时，在加薪浪潮席卷社会上下的时候，长虹员工的工资仍然处于一个较低水平，并且迟迟不见上涨
。
基于此，长虹每年要流失许多优秀的、熟练的一线工人。
　　于是，赵勇上任后做的第一件事情就是集资建房。
上任一个月后，赵勇就圈地260亩集资建房。
为了让每个员工都交得起房款，集资房的价格被严格控制在750元/平方米以内，并且员工还可以分期
付款和利用公积金贷款。
　　不仅如此。
住房问题刚一解决，赵勇就宣布，要让职工工资“涨大水”。
紧接着完善公司内部医疗保险、住房公积金等多项措施得以施行。
一套漂亮的组合拳下来后，长虹的员工真真切切感觉到了“新政”的好处，看到了希望，赵勇在短时
间内取得了员工的信任。
2006年一季度，长虹关键员工流失率同比下降了30％。
在长虹内部论坛上，大家都亲切地称呼赵勇为“勇哥”。
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编辑推荐

　　《新川商》就像是一幅四川财经领域的“清明上河图”，全景式地展现了当今四川最风云的财经
英雄，勾勒出我们天府之国最美丽的财富画卷。
《新川商》还第一次集体披露赵勇、蓝新国、傅刚义、刘永言、潘世伟、曹世如、易文清、张心林、
毕德镕、张晓、胡庆华等20多位创富英雄的秘诀。
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