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内容概要

自1978年部分报纸试行“事业单位，企业化管理”以来，当代中国报业逐渐走上产业化运作的道路，
从而在办报理念、新闻业务和经营管理等各方面都发生了深刻的历史性变革。
对此，不仅需要实践探索，而且需要理论阐述。
本书在阐明报业产业属性的基础上，对我国报业产业化运作的历史过程、基本市场、生存格局、报纸
策划、市场营销、经营战略、管理机制、集团化发展、网络经营以及规范体系进行了全面的探讨。
全书融理论与实践、历史与现实、新闻业务与经营管理的一体，内容丰富，论述系统，分析深刻，可
供广大新闻工作者、新闻研究者及新闻专业师生参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国报业的产业化运作>>

作者简介

董天策，暨南大学新闻与传播学院教授，硕士生导师。
1982年考入四川师范学院中文系，1989年获文学硕士学位，分配到电子科技大学社会科学系任教。
1996年调入四川大学新闻学院，同年晋升副教授。
1999年考取四川大学文艺学在职博士研究生。
2002年调入暨南大学新闻与传播学院，同
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第三节 建立现代企业制度：报业集团的改革方向  第四节 应对WTO：中国报业集团的发展状大第十章 
以传播科技为羽翼——报业产业化运作与网络经营  第一节 网络：报业发展的挑战和机遇  第二节 优势
互补：报业发展的网络之路  第三节 贵在创新：积极探索报业的网络经营第十一章 在有序中激发活力
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Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国报业的产业化运作>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


