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内容概要

　　从字面上理解广告一词，就是广而告之的意思。
实际上广告的确切含义，却远不象我们理解的这么简单。
国际上广告专家和学者对广告的认知和看法略有差异，迄今为止被更多人接受的广告是定义是：广告
是由可确认的广告主，对其观念、商品或服务所作之任何方式付款的非人员性的陈述与推广。
　　今天的中国广告业，以数百亿元的年营业额、近百万人的从业队伍、几万家广告经营单位，不仅
向世界显示出中国现代广告的存在，而且越来越表现出其在国家经济、文化中不可舍弃的地位。
作为一个知识、人才、技术密集的新兴产业，中国广告业急需理论的指导和经验的借鉴。
本书将世界经典广告案例奉献给读者，并加以简约的评点，只是希望广大的广告工作者从中获得些许
领悟，少走一些弯路。
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