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内容概要

本书囊括会展组织工作者日常工作中常用的文书类型。
包括会展文案简述、会展策划阶段的文案写作、会展运作阶段的文案写作、会展评估阶段的文案写作
四大部分，将会展文书写作和丰富的范例结合在一起，能让会展工作者在日常办公和管理中更加规范
、轻松地使用文书。
全书语言简洁明快，范例规范，重点突出，内容实用，具有很强的针对陛和指导性。
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章节摘录

　　二、会展文案的基本要素　　(一)会展的基本要素　　现代会展是由若干相互联系的要素有机构
成的一个系统，在这个会展系统中存在着五大基本要素：一是会展的主体，即会展的服务对象是参展
厂商也就是会展的客户；二是会展的经营部门或机构，即专业行业协会和会展公司是会展的组织者；
三是会展的客体，即会展的展示场所为展馆或会展中心；四是会展市场，即参展厂商获取信息和宣传
企业形象的渠道；五是参观会展的观众，即最终的用户和消费者。
　　1．参展商——系统的动力。
参展商主要指参加会展的相关单位、组织、团体和个人，他们是会展系统的基础因素和市场需求的表
征反应，由于他们的存在，才产生了会展系统的其他要素，也正是根据其数量的多少和行为的活跃与
否，决定了会展系统的生命力和竞争力。
　　2．会展组织者——系统的主体。
会展组织者是指专营会展业务的机构和部门，即会展公司和会展行业协会。
会展组织者通常有着特定的服务对象，决定着会展的举办时间和举办形式，并能提供展示环境和信息
。
在会展系统中，作为唯一全程参与、运作会展活动的主体，会展组织者支配性地指导会展的发展方向
和最终成果。
　　3．会展的媒体——系统的神经。
会展媒体是指展示传播信息的媒介，即展览馆或展览中心。
在会展系统中，会展的生命在于展现和传播，而会展媒体的主要功能就是通过提供媒介和形象展示传
播信息，媒体与会展组织者、市场和观众之间发生密切的联系，参展商与展馆的联系通过会展组织者
来实现。
　　4．会展市场——系统结构的纽带。
狭义的市场是商品交换的场所，广义市场是指商品所反映的各种经济关系和经济活动现象的总和。
会展系统中的市场是指广义的市场，它所涉及的内容和经济关系远远超出了纯粹商品交换的范围。
在这个系统中，既有以展览为媒介反映参展商和消费者关系的商品交换行为，也有反映参展商与展览
组织者和展馆之间的分工协作行为，所有这些关系都不是狭义的市场能够反映和包容的。
在展览系统中，市场的纽带性和作用性随着商品经济的发展日益显著，一方面它使系统其他要素的功
能通过市场发生有机的联系。
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编辑推荐

　　所谓会展文案的写作是指以语言文字为工具，在逻辑完整、资料妥当的基础上，遵循一定的写作
规范和文章体式，以记录和传递实用性会展信息为目的，以揭示会展活动的规律为宗旨，全面推进会
展策划、组织和管理等各项工作的完成而进行的一种活动。
本书包含了会展组织工作者日常工作中常用的文书类型，通过丰富的范例，详细介绍了会展文案的特
点、作用、格式、写作要求、处理过程、会展评估价段等，为文案写作人员提供了宝贵的指导、参考
资料。
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