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内容概要

　　这本《城市名片：美创造财富的文化报告》可以作为文化经济著作来读，可以看做是城市文化的
著作，也可以看做是价值哲学的深奥哲理与城市经济、城市形象和名片、财富和人文关怀进行融合的
一个体验和成果，这里包含着我对文化经济学的一种独特体会。
它集中于现代财富及文化创造中如何促进“以人为本”的和谐社会，通过城市文化品牌这一特殊的视
角，使人们重新认识自己真正需要的是什么，自己的自然本性、社会本性和内在平衡本性在城市中怎
样得到实现；由此，我们建造和发展城市，创造财富，应该有怎样的文化自觉；通过这些实践，我们
怎样实现自己的全面本性。
当今社会，不少人专注于城市的外在建设，物质财富的创造，
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章节摘录

第一章 城市系统与新人文精神20世纪末全世界城市人口超过总人口一半，并且加速增长，城市已成为
人类生活极重要的内容，彻底改变了人类生存和发展的空间形式。
城市病是地球生态系统走到濒临崩溃边缘的首恶。
但与此几乎同步的是绿色运动、生态文明的挺进和城市模式、理念的发展。
在此前景下，城市理念和模式的创新成为生态系统重建和人类文明进步的重要前提。
在文化经济时代，越来越多人意识到城市文化品牌能够创造出巨大的价值和财富。
但这多停留在直觉的阶段。
城市品牌应该创造怎样的财富，创造这些财富为的是什么？
问题一层层地探究下去，就要深入到人的本质问题、美的本质和人文关怀的各方面。
这些“形而上”的问题不解决，城市品牌的建设就停留在某些行业和区域各行其是，杂乱无章地树立
起自己的品牌，缺乏系统构建，城市品牌于是变成万花筒式的东西，这实际上并未树立起城市品牌。
城市及其品牌的系统构建需要人们了解城市系统的全貌，通过它与其他系统的联系透析其中贯穿的本
质。
本章通过剖析城市生态系统中人一自然、人一社会、人自身三个子系统的结构和系统控制机制，发现
城市生态、居所、绿色和生活等理念的人文关怀新内涵，进而发现人的本性、生态系统、人类实践、
文化和生活这五个系统的同构性，在五度思维空间中概括出人与自然和谐、人与社会和谐、人自身的
内在和谐及其统一的新人文精神。
它是城市品牌深层的人文底蕴。
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后记

从城市这一维度出发，城市是现代人类的主要居所，是他们开展实践的主战场，是财富最为集中地涌
流和创造的冶金炉；而在财富的创造中，文化经济时代将文化品牌提到了十分显赫的地位，在其中，
城市文化品牌又是多元财富、多种价值共同建构起来的，涵盖面极为丰富的一个浩大系统工程；这种
建构正是美的创造过程、审美构建过程。
文化经济时代已开始改变传统的财富观，我选择从美的创造的角度分析发现和挖掘文化品牌怎样创造
巨大的财富，包括自然财富、社会财富和人自身财富，来切人现代财富观这个文化经济学的重要理论
问题。
所以这本小书可以作为文化经济著作来读，可以看做是城市文化的著作，也可以看做是价值哲学的深
奥哲理与城市经济、城市形象和名片、财富和人文关怀进行融合的一个体验和成果，这里包含着我对
文化经济学的一种独特体会。
它集中于现代财富及文化创造中如何促进“以人为本”的和谐社会，通过城市文化品牌这一特殊的视
角，使人们重新认识自己真正需要的是什么，自己的自然本性、社会本性和内在平衡本性在城市中怎
样得到实现；由此，我们建造和发展城市，创造财富，应该有怎样的文化自觉；通过这些实践，我们
怎样实现自己的全面本性。
当今社会，不少人专注于城市的外在建设，物质财富的创造，沉迷于过度的物质享受，却忘记了我们
创造城市的目的，是实现这些本性，是让人民的全面本质得以自由发展和逐步实现，这是城市的第一
要务，是我们创造财富的主旨。
这一种宏观视野的表达，我不希望以十分规范的学术语言和叙述方式呈现给读者。
在现代阅读氛围中，短文章和通俗亲切的语言更受欢迎，因而可以多一些读者。
拥有广大的读者群，这是写书人的第一愿望.所以，除了第一、二章要为城市品牌和财富创造建立本质
的联系，需要对城市及其文化的本质有一个形上的设定，我采取了较为普遍的学术形式，其他的篇章
我较多地用谈。
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