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内容概要

本书以全新的架构建筑起广告学的基本体系，信息新颖饱满、个案精彩生动，内容系统全面。
可作为本科、专科教材，供广告、营销、艺术设计等专业作为专业基础课课本使用。
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类第二章 历史论 第一节 广告的起源 第二节 中国广告发展史 第三节 外国广告简史第三章 战略论 第一
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测定的意义 第二节 广告效果测定的类别 第三节 广告效果测定的方法第九章 管理论 第一节 广告管理
与广告法规 第二节 广告公司管理与自律 第三节 消费者的监督和广告主的培养第十章 发展论 第一节 
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