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章节摘录

版权页：   插图：   1.广告产业发展的历史分期 发展理念或者发展观是整个发展理论的内核之所在。
北京大学丰子义教授认为，发展理念作为对发展实践的一种理解与反映，是随着社会历史的发展而不
断发展变化的。
不同历史时期、不同历史阶段，有着不同的发展理念。
 广告产业发展不纯粹是一种经济现象，而是涉及包括经济在内的政治、文化、社会等的全面变革过程
。
从20世纪80年代广告产业恢复到如今，我国广告产业一直都在讲发展、谋发展。
但是广告产业发展的内涵已经在潜移默化地发生变化。
尽管如此，对我国30余年广告产业发展分期，无论学界、业界还是政府部门，似乎更多地从单一的量
维度上，即广告产业规模上考察。
比如： 余虹、邓正强在《中国当代广告史》一书中考察了1979年到1996年的中国广告，将其发展划分
为三个时期：广告的复兴（1979—1985）、现代广告探索期的早期（1985—1992）、现代广告探索期的
动荡与发展（1992—1996）。
 范鲁斌在《中国广告25年》一书中，将25年的广告史分为四个时期②：恢复与复苏阶段（1979—1982
）、发展初级阶段（1983—1992）、快速发展阶段（1992—2002）、新经济增长周期的到来（2002—）
。
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编辑推荐

《广告产业组织优化研究》深入分析教材文本内容，针对知识要点和难点以及英美文化背景知识，进
行系统梳理、精心编题，力求贴近教材，符合课标。
《广告产业组织优化研究》所编著的练习题紧扣教材、课标，与教材密切同步。
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