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前言

李勇博士的这本《媒介时代的审美问题研究》即将付梓出版，我感到由衷的高兴，因为能够经匿名评
审而被列人为数不多的省哲学社会科学的优秀成果予以出版，对一个刚刚走上学术研究之路的年轻人
而言实属不易；同时，这也是对他攻读博士学位期间踏实勤奋、沉潜向学之“寒窗”生涯的最好回报
！
毕竟，三年间的不懈探索经过修改、完善而成为呈现在读者面前的研究成果了。
当然，李勇对“媒介与审美”这类问题的关注，以及不断地对它们之间的复杂关系进行追问并展开深
入的探讨，并不是从他攻读博士学位时才开始的。
在此之前，他就有了较为充分的准备。
据我所知，李勇对艺术、“审美”一直有着较深层次的感知和体认，并曾就艺术和“审美”的本质或
特性等论题写过一些具有独到见解的专题论文。
在他看来，这些“审美”的本质或特性近乎纯粹和先在地存在于人们的心灵之中。
然而，愈来愈显著的现实发展却显示出，随着现代社会的急遽转型，文化形态的不断嬗变，人们的审
美意识和审美观念亦随之发生了意想不到的深刻变化。
那么，究竟发生了哪些变化，内在的根由在何处，运作的机理又是什么？
这一切都需要进行系统的清理，得到清晰的解释。
就这样，在攻读硕士研究生阶段，他从现实的直感出发，开始对手机等现代通讯工具所产生的复杂的
社会影响和审美新变发生了浓厚的兴趣，并为此撰写了长篇学术论文。
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内容概要

本书涉及文艺学、美学、传播学、哲学、艺术学等多个学科领域，作者力图通过对一些具有学科际性
的语汇的阐释，以及在加强不同学科间的联系和沟通中尝试进行创新性的研究；而在翔实丰富的资料
和文献的占有方面，也可以看出作者对中外传媒研究和当代美学研究最新成果的熟悉与稔知；作者个
人的独立见解，则是牢固建立在对大量文献阅读和阐释的基础之上，显示出作者较为广博的知识背景
和理论基础。
而在理论研究的史观方面，作者能够站在历史发展的宏大语境下，采取富有弹性、开放性与批判性并
存的姿态，联系审美在历史中的嬗变机制对对象进行细致的分析考察，得出尽可能公允的结论，从而
使其论析、判断充分注意到研究对象的复杂性和多层次性，尽力避免了主观武断的偏执态度。
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章节摘录

其实，西语“media”与中文“媒介”的意义并不完全重合。
media既指媒介，又指媒体，而中文“媒介”与“媒体”则是两个词汇。
在经验层面，“媒介”与“媒体”有时会被混用，如“传媒”一词，既可指“传播媒介”，也可指“
传播媒体”，“多媒体”的含义其实也就是多媒介。
理论上讲，二者都是中介，本质相通，这是发生混淆的原因。
但二者也存在着一些细微差异：首先，一个是“介”，一个是“体”。
“介”意味着对自己作为居间物的强调，媒介即连接彼此的工具；“体”则含有主体之意，它强调媒
介作为机构的特点，比如通常所指的报纸、广播、电视等新闻机构，这是新闻传播的几大传统媒体（
今天，互联网和手机也加入这一行列，成为“第四媒体”和“第五媒体”）。
其次，二者都可以指介质，但媒介强调关系，如空气是声音传播的媒介，媒体则强调实体，如多媒体
强调声像字三者的实体性。
再者，媒介常常意指工具，可以指非传播类的工具，如汽车媒介，而我们很少说汽车媒体，所以媒体
很少指广义角度的作为“工具’’的媒介含义。
最后，二者都可指传播工具，媒体主要指大众传播工具，如五大媒体，媒介则同时包括大众传播、小
众传播和分众传播工具。
综合看来，媒介的外延要更大一些，媒介内在地包含了，媒体。
在学术研究中，媒介研究、媒体研究、媒介文化研究（即媒介批评）是几个不同的概念，其中又蕴含
着复杂的联系。
这种联系需要明确。
我们可以看看拉斯韦尔传播理论的启示。
哈罗德·拉斯韦尔（Harold Lawll）是美国著名的传播学家，他的最经典的理论被后人总结为“拉斯韦
尔模式”（Lasswell’s Model），又称“5W”模式。
“5W”是拉氏就传播活动构成要素所作的总结描述。
这几个要素包括：“谁在说”（who），“说什么”（say what），“通过什么渠道”（in what channel
），“说给谁”（to whom），“取得什么效果”（with what effect），分别涉及传播主体、传播文本
、传播媒介、传播受众和传播效果几个方面。
如果以“媒介”为参照坐标，这几个要素其实也就是媒介机构、媒介文本、媒介技术、媒介受众及媒
介社会效果。
所以，媒介研究的范围理应涵纳这几个方面。
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后记

这是我近五年来思考的一次集中表述。
它是我所从事的河南省哲学社会科学规划项目成果的主体部分和深化形态，也是我博士学位论文的改
稿。
我激动地等待着她的诞生，正像盼望自己的孩子出世一样。
作为我独立出版的第一部学术著作，她也因此被赋予了希望和寄托，但愿她能够成为我学术生活一个
良好的开始。
在后记中，一个古老而永恒的话题就是“感谢”，这样一个如此通俗的语汇，如今在众多师长友人的
关怀下，显得尤为真切、诚挚。
特别感谢我的博士生导师张云鹏教授、硕士生导师罗坚教授以及良师益友胡山林教授；感谢河南大学
文学院现当代文学博士点刘思谦、刘增杰、关爱和、孙先科、耿占春等众多老师三年来对我的谆谆教
导；感谢广西师范学院文艺学专业江业国、巫育民、卢斯飞、危磊等老师对我的辛苦培养；感谢金惠
敏教授富于灵感的启迪与指点；感谢我的论文评审专家鲁枢元、蒋原伦、马驰、李春青及论文答辩专
家温儒敏、吴福辉、舒乙等多位先生对我的鼓励、肯定和指导；感谢省社科匿名评审专家对拙著的抬
爱以及省社科规划办为此书出版提供的机会与平台。
最后，我想这部著作的问世也是对父母家人谢意的最好表达，亲情之爱与智慧之爱常常结伴携手。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<媒介时代的审美问题研究>>

编辑推荐

《媒介时代的审美问题研究》：河南省哲学社会科学规划项目成果文库。
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