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内容概要

　　《21世纪经济管理类系列教材：市场营销学》围绕“企业如何开展市场营销”这一主题，按照企
业开展市场营销活动过程依次展开。
从消费者市场分析、组织市场分析、市场营销内外环境分析、企业经营战略和营销战略的制定，到营
销策略的制定，销售策略实施以及营销过程组织与控制，进行了全面、系统的剖析。
这种体系结构，便于读者循序渐进地、系统地掌握营销理论、方法及策略。
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