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品牌经济时代下的商标战略与品牌提升
第一章 商标和商标战略
第一节 商标权的本质
一、无形财产权说
二、符号说
三、联系说
第二节 商标权的合法性
一、源于自然法的劳动增值理论
二、源于工具论的制度激励理论
三、源于经济学的搜索成本理论
第三节 商标功能的嬗变
一、商标的本体功能
二、商标的社会功能
第四节 商标战略的理论与实践
一、商标战略的概念
二、商标战略的内涵
三、商标战略的原则
四、商标战略的意义
五、当前推进商标战略实施的基本实践
第二章 商标的创立
第一节 商标创立概论
一、商标创立的内涵
二、商标创立在商标战略中的地位
三、商标创立的指导思想
第二节
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