
第一图书网, tushu007.com
<<弱势品牌营销>>

图书基本信息

书名：<<弱势品牌营销>>

13位ISBN编号：9787213027819

10位ISBN编号：7213027816

出版时间：2004-5-1

出版时间：浙江人民出版社

作者：李政权

页数：295

字数：287000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<弱势品牌营销>>

内容概要

在瞬息万变的市场中，在强势品牌的打压下，广大的弱势品牌们出路何在——
    在众多讨论强势品牌领先之道的图书中，本书独树一帜，从弱势品牌生存之道，系统解决弱势品牌
营销难题。

    本书不仅是弱势品牌们杀出血路，走向强势的“秘密武器”；对强势品牌而言，本书还可能成为它
们保注江湖地位的“宝典”。
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作者简介

李政权，多家企业及智业机构的营销及发展战略顾问，多家媒体专家顾问团成员，多家培训机构及职
业资格认证机构的特聘讲师。
现致力于为具有潜质的中小企业提供营销、管理及企业发展中所遇难题的解决之道。

    常年实战于营销及管理前沿，曾出任多家企业的销售经理、品牌经
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