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内容概要

　　《安徽经济社会发展论丛：大众传媒中的安徽形象研究》有两大特点：首先是多学科交叉，内容
囊括了安徽经济社会生活的诸多方面，研究过程中研究者运用了多种学科的研究方法，这种学科“抱
团”、“交叉”的研究特色，使研究结论贴近现实；其次是书中的层次性、立体感很强，从课题框架
设计到丛书的谋篇布局，书中的各部分研究内容具有一种相互支撑、相互补充的效果。

　　相信《安徽经济社会发展论丛：大众传媒中的安徽形象研究》的问世对安徽省“兴皖富民，加速
崛起”将起到重要的启发和指导作用，会对我国区域经济学、城市经济学发展做出积极贡献。
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章节摘录

　　客观漠视也好，主观忽略也好，这些与“梧桐难题”有关的个案不仅说明了“在城建现代化冲动
和政策规划的朝令夕改中，梧桐以及历史建筑等难免成为城市发展的陪葬品”这一实际，更表明了“
在整个事件中，在当前政府与市民平等对话的渠道有限的情况下，媒体正日益成为表达民意、反映民
情的一个重要平台和渠道。
媒体对于政府最终采纳市民意见起到了至关重要的作用。
通过媒体表达市民意见，对于市民而言尚属一种被动的状态”。
而这种作用的发挥恰恰是传媒影响实体空间的最主要的途径，只是，这种作用最终是否影响到实体空
间的建构则要看政府或相关部门能不能在最终决策中体现这些通过媒体反映出来的市民意见。
当然，如果市民仅有表达意见的机会，而市民意见却不能在政府的最终决策中得到体现，那么所谓的
“民权”就只是一个空泛的概念和“看上去很美”的形式，所谓的传媒对城市实体空间的建设作用也
仅仅是一纸空谈。
　　小结：“梧桐迁移风波”“梧桐换树大讨论”，皆是充分运用了大众传媒的影响力，充分展示了
普通市民的呼吁，因此才保留了饱含城市记忆的梧桐树。
“梧桐门”事件虽然并未充分展现报纸这一传统媒体的影响力，但却是通过合肥论坛这样一个网络平
台充分展示了舆论影响，并最终促使政府就此事向合肥市民做出道歉。
在面对城市建设中诸多如同“梧桐难题”般的“开发与保护”这一话题时，合肥的法梧和南京的法梧
在2011年的命运是不一样的，而决定这一切的除了市民的呼声、媒体的展现外，更重要的还是政府的
作为。
因为与城市记忆紧密联系了起来，于是再小的物体也是整个城市的重要记忆，在面对类似于梧桐树这
般活的城市记忆时，政府不能仅靠拍脑袋来决定其命运。
　　⋯⋯
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